


คำนำ 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา (มทร.ลานนา) ใหความสำคัญกับการสื่อสารองคกรเชิง

ยุทธศาสตร เพื่อสรางการรับรูภาพลักษณและอัตลักษณของมหาวิทยาลัยใหเขาถึงกลุมเปาหมายในยุคดิจิทัล

อยางมีประสิทธิภาพ ทั้งในดานการรับสมัครนักศึกษา การประชาสัมพันธหลักสูตร ผลงานวิจัย การบริการ

ว ิชาการ ตลอดจนกิจกรรมเพื่อสังคม อันเปนพันธกิจสำคัญของมหาวิทยาลัย การพัฒนารูปแบบการ

ประชาสัมพันธที ่สอดคลองกับพฤติกรรมการรับสื่อของผูบริโภคในปจจุบัน จึงนับเปนกลไกสำคัญในการ

ยกระดับการรับรูและสรางความผูกพันกับผูมีสวนไดสวนเสียทุกภาคสวน 

ดวยเหตุน้ี จึงไดดำเนิน โครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธอัตลักษณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ลานนา 6 พื้นที่ ผาน Influencer ทองถิ่น ระหวางวันที่ 20 เมษายน – 31 พฤษภาคม 2569 โดยมีวัตถุประสงค

เพื่อถายทอดอัตลักษณและจุดเดนของมหาวิทยาลัยในแตละพื้นที่ผานผูทรงอิทธิพลบนสื่อสังคมออนไลน 

(Influencer) ที่มีความเขาใจบริบททองถ ิ่นและสามารถเขาถึงกลุมเป าหมายไดอยางตรงจุด อันจะชวย

เสริมสรางการรับรู การจดจำอัตลักษณของมหาวิทยาลัย และสนับสนุนการสื่อสารองคกรใหมีประสิทธิภาพ

มากยิ่งขึ้น การดำเนินโครงการไดออกแบบรูปแบบการนำเสนอเน้ือหาใหสอดคลองกับศักยภาพและลักษณะ

ของ Influencer ในแตละพื้นที่ โดยแบงรูปแบบการสื่อสารออกเปน 3 รูปแบบ เพื่อใหเหมาะสมกับพฤติกรรม

การรับชมของกลุมเปาหมายและสามารถถายทอดเร่ืองราว อัตลักษณ วิถีชีวิต บรรยากาศการเรียนการสอน 

ตลอดจนจุดเดนของแตละพื้นที่ไดอยางนาสนใจ ผานชองทางสื่อสังคมออนไลนที่ไดรับความนิยมในปจจุบัน 

ผลการดำเนินโครงการสะทอนใหเห็นวา การใช Influencer ทองถิ่นเปนกลไกการประชาสัมพันธ

สามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการสื่อสารอัตลักษณของมหาวิทยาลัยไดอยางเปนรูปธรรม ทั้งในดานการสราง

การรับรู   (Awareness) การสรางการม ีส วนรวม (Engagement) และการเสริมสรางภาพลักษณ ของ

มหาวิทยาลัย โดยเฉพาะในกลุมนักเรียน นักศึกษา ผูปกครอง ศิษยเกา และประชาชนในพื้นที่ ซึ่งนอกจากจะมี

จำนวนการเขาถึงสื ่อเพิ่มขึ้นแลว ยังพบวาผูรับชมมีการแสดงความคิดเห็น แลกเปลี่ยนประสบการณ และ

สอบถามขอมูลเกี่ยวกับมหาวิทยาลัยอยางตอเนื่อง สะทอนถึงการเกิดความผูกพันทางอารมณ (Emotional 

Engagement) และการรับรูอัตลักษณของมหาวิทยาลัยในแตละพื้นที่ไดอยางมีประสิทธิผล รายงานสรุปผล

การดำเนินโครงการฉบับน้ี จัดทำขึ้นเพื่อรวบรวมผลการดำเนินงาน วิเคราะหผลสัมฤทธิ์ของการสื่อสารผาน 

Influencer ทองถิ่น ตลอดจนถอดบทเรียนและแนวทางการพัฒนาการผลิตสื่อประชาสัมพันธในอนาคต เพื่อ

เปนขอมูลประกอบการวางแผนการสื ่อสารองคกรเช ิงย ุทธศาสตรของมหาวิทยาลัย และยกระดับการ

ประชาสัมพันธของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนาใหสามารถสรางการรับรูและความเชื่อมั่นใน

ระดับประเทศไดอยางยั่งยืน 
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 ลงชื่อ ..........................................................  ผูจัดทำ/รบัผิดชอบโครงการ

(นางสาวอาพัชรี ศิรินาโพธ์ิ)

 ตำแหนง นักประชาสัมพันธ ชำนาญการ 
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สรุปผลการดำเนินโครงการ 

โครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธอัตลักษณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา 6 พ้ืนท่ี ผาน 

Influencer ทองถิ่น ไดดำเนินการเสร็จสิ้นและเกิดการมีสวนรวมจากผูชมที่นาสนใจที่จะสามารถนำมา

วิเคราะหความคิดเห็นของผูรับชมสื่อประชาสัมพันธผาน Influencer ใน 3 เขตพื้นที่ คือ เชียงใหม เชียงราย 

และตาก ซึ่งใช Influencer ของชองกองภพเซาะรีวิว เปนพื้นที่ที่มีการแสดงความคิดเห็นและมีสวนรวมเปน

อยางมากและในสวนของพื้นที่ลำปางไดใช Influencer ของชอง รถมา พาทัวร พื้นที่นาน ใช Influencer ของ

ชอง Gain Gain Tawee และพื้นที่พิษณุโลกใช Influencer ของชองรีวิวพิษณุโลก ที่มีการแสดงความคิดเห็น

เพียงเล็กนอย ซึ่งสอดคลองกับยอดการเขาชม (ยอดวิว) ดังตัวอยางดังน้ี 

มทร.ลานนา เชียงใหม (กองภพเซาะรีวิว) 

Tiktok >> https://vt.tiktok.com/ZS9qsnyAK/  

Reel instagram>> 

https://www.instagram.com/reel/DYWCHHBJMGY/?igsh=MTZ1c3d3Z3l2MTM0OA==  

Reel facebook >> https://www.facebook.com/share/v/1CWd5mSzC2/?mibextid=wwXIfr  

มทร.ลานนา ตาก (กองภพเซาะรีวิว) 

Tiktok >> https://vt.tiktok.com/ZSxRYef8P/  

Reel instagram>> https://www.facebook.com/share/v/1CNqSGtTic/?mibextid=wwXIfr  

Reel facebook >> https://www.facebook.com/share/v/1CNqSGtTic/?mibextid=wwXIfr  

มทร.ลานนา เชียงราย (กองภพเซาะรีวิว) 

Tiktok >> https://vt.tiktok.com/ZS9K8bUGB/  

Reel instagram>> https://www.instagram.com/reel/DYOk8qlTwNV/?igsh=OXczc3ViMzdmY2du  

Reel facebook >> https://www.facebook.com/share/v/15nSuWAjWo2/?mibextid=wwXIfr  

มทร.ลานนา พิษณุโลก (ชองรีวิวพิษณุโลก) 

Tiktok >> https://vt.tiktok.com/ZSxFokXGK/  

Reel facebook >> https://www.facebook.com/share/r/1CgH247P9P/  
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มทร.ลานนา ลำปาง (ชอง รถมา พาทัวร) 

Reel facebook >> https://www.facebook.com/share/v/1BY9D4yB16/  

Reel facebook >> https://www.facebook.com/share/v/14fiWnYRXBk/  

มทร.ลานนา นาน (ชอง Gain Gain Tawee) 

Tiktok >> 

https://www.tiktok.com/@gaintawee/video/7643758353679830292?is_from_webapp=1&send

er_device=pc&web_id=7583915355220035080  

Tiktok >> 

https://www.tiktok.com/@gaintawee/video/7643730480600337685?is_from_webapp=1&send

er_device=pc&web_id=7583915355220035080  

Tiktok >> 

https://www.tiktok.com/@gaintawee/video/7643686794860432660?is_from_webapp=1&send

er_device=pc&web_id=7583915355220035080  

Reel facebook >> https://www.facebook.com/share/v/1BRKEPrGZR/  

Reel facebook >> https://www.facebook.com/share/v/1ancbXtzum/  

Reel facebook >> https://www.facebook.com/share/v/1Hja3THnHT/  

 

ผลลัพธจากการผลิตส่ือประชาสัมพันธผาน Influencer ทองถิ่น 

การดำเนินโครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธอัตลักษณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา 6 พื้นที่ 

ผาน Influencer ทองถิ่น สามารถสรางการรับรู (Awareness) และการมีสวนรวม (Engagement) บนสื่อ

สังคมออนไลนไดเปนอยางดี โดยเฉพาะในกลุมศิษยเกา ผูปกครอง นักเรียน นักศึกษา และประชาชนในพื้นที่ 

ซึ ่งพบวาผูชมไมไดเพียงรับชมเนื้อหาเทานั้น แตยังเขามาแสดงความคิดเห็น แลกเปลี่ยนประสบการณ และ

สอบถามขอมูลเกี่ยวกับมหาวิทยาลัยอยางตอเน่ือง สะทอนใหเห็นวาสื่อที่ผลิตสามารถสรางความผูกพันทาง

อารมณ (Emotional Engagement) และกระตุนการรับรูถึงอัตลักษณของแตละพื้นที่ไดอยางมีประสิทธิภาพ 
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https://www.facebook.com/share/v/1Hja3THnHT/


จากการวิเคราะหความคิดเห็น พบวาศิษยเกาทุกพื้นที่ตางมีความภาคภูมิใจในสถาบัน มีการรำลึกถึง

สถานที่ สัญลักษณ และวัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณของแตละเขตพื้นที่ เชน เสื้อช็อป รหัสนักศึกษา สถานที่

สำคัญ และเร่ืองราวในอดีต ซึ่งสะทอนถึงความผูกพันที่ยังคงอยูแมสำเร็จการศึกษาเปนเวลานาน นอกจากน้ี 

ย ังพบวาศิษย เกาจำนวนมากแสดงความเช ื่อมั่นในคุณภาพการศึกษาจนสงบุตรหลานเข าศึกษาตอใน

มหาวิทยาลัย ถือเปนภาพสะทอนของความเชื่อมั่นในศักยภาพของมหาวิทยาลัยที่สั่งสมมาอยางยาวนาน 

ในดานการสื่อสาร พบวาคลิปวิดีโอสามารถกระตุนใหเกิดคำถามเกี่ยวกับการรับสมัคร หลักสูตร 

คาใชจาย สิ่งอำนวยความสะดวก การเดินทาง และการใชชีวิตภายในมหาวิทยาลัยเปนจำนวนมาก แสดงให

เห็นวาสื่อประชาสัมพันธมีบทบาทในการสรางความสนใจแกผูที่กำลังตัดสินใจศึกษาตอไดเปนอยางดี อยางไรก็

ตาม ยังมีขอเสนอแนะจากผูรับชมใหมหาวิทยาลัยนำเสนอขอมูลหลักสูตรแตละคณะใหละเอียดมากขึ้น เพิ่ม

ขอมูลคาใชจาย ทุนการศึกษา รีวิวอาคารและสิ่งอำนวยความสะดวก รวมถึงการนำเสนอจุดเดนของแตละพื้นที่

อยางตอเน่ือง 

 

เปรียบเทยีบความนิยมและกระแสตอบรับ 

ในการวิเคราะหขอม ูลส ื่อส ังคมออนไลนและสถิติการโตตอบในพื ้นที่ต าง ๆ ของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลลานนา (มทร.ลานนา) ที่มีสามารถสะทอนรูปแบบเน้ือหาของคลิปวิดีโอใหเห็นไดชัดเจนวา

การจัดทำเน้ือหาที่สอดแทรกไปดวยความบันเทิงจะสามารถทำใหมีผูเขาถึงสื่อไดมากกวาคลิปวิดีโอที่มีเพียง

เนื้อหาสาระเพียงอยางเดียว อีกทั้งยังสะทอนใหเห็นถึงการมีสวนรวมการแสดงความคิดเห็น การสนับสนุน

มหาวิทยาลัยจากศิษยเกาที่มีความภูมิใจตอสถาบันที่ตนเคยศึกษาจนทำใหเกิดการมีสวนรวมในสื่อสังคม

ออนไลนเปนอยางมาก จากกระแสตอบรับสามารถเปรียบเทียบความนิยมและอัตลักษณที่โดดเดนในแตละ

พื้นที่จังหวัดไดดังน้ี (ขอมูล ณ วันที่ 4 มิถุนายน 2569) 

1. พ้ืนท่ีเชียงใหม (เทคโนตีนดอย / เจ็ดยอด) – อันดับ 1 ดานกระแสและความผูกพัน (ผลิตจำนวน 1 

คลิป) 

• ความนิยม: ยอดวิวในแพลตฟอรม Reel 530,000 วิว มียอดการโตตอบสูงสุดในบรรดาทุกพื้นที่ โดย

มียอดไลกในวิดีโอรีวิว Reel 17,000 ไลก แสดงความคิดเห็น 675 ความคิดเห็น และมีการแชรถึง 

975 ครั้ง ในแพลตฟอรม Instagram มียอดวิว 655,000 วิว ยอดไลก 28,500 ไลก จำนวนความ

คิดเห็น 790 ความคิดเห็น ใน TikTok มียอดวิว 356,800 วิว ยอดไลกสูงถึง 30,700 ไลก และมี

จำนวนความคิดเห็นกวา 558 ขอความ  

• จุดเดน: ถูกยกยองใหเปน "บานหลังท่ีสอง" ที่ศิษยเกาทุกรุนมีความผูกพันสูงมาก มีกลุมเฉพาะอยาง 

"นกฮูก" (นักศึกษาภาคสมทบ) และสถานที่ในตำนานอยาง "สามแยกปากหมา" 
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• ความนิยมในกลุมสาขา: วิศวกรรมศาสตร (ช็อปน้ำตาล/เลือดหมู), บริหารธุรกจิ (บธ.1) และ

ศิลปกรรม (เจ็ดยอด) 

2. พ้ืนท่ีตาก (เทคโนตาก) – อันดับ 2 ดานความเขมขนของอัตลักษณชาง (ผลิตจำนวน 1 คลิป) 

• ความนิยม: ยอดวิวในแพลตฟอรม Reel 420,000 วิว มียอดไลกสูงเปนอันดับตน ๆ  เชนกัน โดยมี

ยอดไลกโอรีวิว 11,000 ไลก แสดงความคิดเห็น 234 ความคิดเห็น และมีการแชรถึง 709 ครั้ง ใน

แพลตฟอรม Instagram มียอดวิว 506,000 วิว ยอดไลก 18,300 ไลก จำนวนความคิดเห็น 253 

ความคิดเห็น ใน TikTok มียอดวิว 223,000 วิว ยอดไลก 20,800 ไลก และมีจำนวนความคิดเห็นกวา 

171 ขอความ 

• จุดเดน: มีความเปนอันหน่ึงอันเดียวกันในสายวิชาชีพชางและวิศวกรรมอยางรุนแรง มีความเชื่อมั่นสูง

จนเกิดวัฒนธรรม "สงลูกหลานกลับมาเรียนท่ีเดิม" อยางตอเน่ือง 

• ความนิยมในกลุมสาขา: วิศวกรรมโยธา, ไฟฟา, และเครื่องกล โดยมีสัญลักษณทางใจคือองคพระ

วิษณุกรรมและหนองหลวง 

3. พ้ืนท่ีเชียงราย (เขตพ้ืนท่ีพาน) – โดดเดนดานความรักในถ่ินฐานและตำนาน (ผลิตจำนวน 1 คลิป) 

• ความนิยม: ยอดวิวในแพลตฟอรม Reel 120,000 วิว โดยมียอดไลกวีโอรีวิว 3,300 ไลก แสดงความ

คิดเห็น 91 ความคิดเห็น และมีการแชรถึง 269 คร้ัง ในแพลตฟอรม Instagram มียอดวิว 14,400 วิว 

ยอดไลก 374 ไลก จำนวนความคิดเห็น 1 ความคิดเห็น ใน TikTok มียอดวิว 133,400 วิว ยอดไลก 

7,607 ไลก และมีจำนวนความคิดเห็นกวา 102 ขอความ 

• จุดเดน: มีสัญลักษณรวมที่เหนียวแนนคือ "น้ำแดง" และกลุม "799 Power" ศิษยเกามีความกตัญู

ตอสถาบันที่ชวยสรางอาชีพใหมีชีวิตที่ดีขึ้น 

• เสียงสะทอน: มีความเห็นวาปจจุบันบรรยากาศดูเงียบเหงาลง และตองการใหสถาบันกลับมาคึกคัก

เหมือนในอดีต 

4. พ้ืนท่ีพิษณุโลก (บานกราง) – ความเช่ือม่ันในทักษะการปฏิบัติ (ผลิตจำนวน 1 คลิป) 

• ความนิยม: ยอดวิวในแพลตฟอรม Reel 18,000 วิว โดยมียอดไลกวีโอรีวิว 236 ไลก แสดงความ

คิดเห็น 16 ความคิดเห็น และมีการแชรถึง 90 คร้ัง ในแพลตฟอรม TikTok มียอดวิว 12,400 วิว ยอด

ไลก 594 ไลก และมีจำนวนความคิดเห็นกวา 17 ขอความ 

• จุดเดน: ไดรับการยอมรับในฐานะ "บัณฑิตนักปฏิบัติ" ที่ทำงานเกงและมีความอดทนสูง 

• เสียงสะทอน: ผู ใชสื ่อสังคมออนไลนมองวาสถาบันมีผลงานดีและนาเรียนมาก แตยัง "ขาดการ

ประชาสัมพันธ" ทำใหชื่อเสียงยังไมเปนที่รับรูในวงกวางเทาที่ควร 
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5. พ้ืนท่ีลำปาง – ภาพลักษณแหงนวัตกรรมและการพัฒนาสังคม (ผลิตจำนวน 2 คลิป) 

• ความนิยม: เนนการโตตอบในเชิงชื่นชมและขอบคุณสำหรับการใหความรู มีการโตตอบที่อบอุน โดยมี

ยอดวิวรวมในแพลตฟอรม Reel 90,000 วิว โดยมียอดไลกวีโอรีวิว 695 ไลก แสดงความคิดเห็น 11 

ความคิดเห็น และมีการแชรถึง 77 คร้ัง 

• จุดเดน: โดดเดนในเรื ่อง เทคโนโลยีและนวัตกรรมการเกษตร และมีภาพลักษณเปนสถาบันที่ชวย 

"ประคองสังคม" และพัฒนาประเทศ 

6. พ้ืนท่ีเขตนาน – ความภาคภูมิใจในรากฐานท่ีแข็งแกรง (ผลิตจำนวน 3 คลิป) 

• ความนิยม: มีการโตตอบที่อบอุน โดยมียอดวิวรวมในแพลตฟอรม Reel 44,800 วิว โดยมียอดไลกวี

โอรีวิว 236 ไลก แสดงความคิดเห็น 16 ความคิดเห็น และมีการแชรถึง 90 ครั้ง ในแพลตฟอรม 

TikTok มียอดวิวรวม 2,431 วิว ยอดไลก 594 ไลก และมีจำนวนความคิดเห็นกวา 17 ขอความ 

• จุดเดน: ถูกนำเสนอวาเปนมหาวิทยาลัยที่ซอน "ความยิ่งใหญ" ไวใจกลางเมืองนาน ศิษยเการะลึกถึง

บรรยากาศการเรียนและมีความรักในสถาบันไมตางจากพื้นที่หลัก 

 

ภ า พ ป ร ะ ก อ บ ส ร ุ ปก า ร เ ปร ี ยบ เ ท ี ย บค ว า มน ิ ย มแล ะ กา ร ม ี ส  วน ร  ว ม ใ นคล ิ ปว ิ ด ี โอ 

 (ขอมูล ณ วันที่ 4 มิถุนายน 2569) 

สรุปการเปรียบเทียบ : หากวัดจาก "กระแสไวรัลและการรวมตัวของศิษยเกา" พื้นที่ เชียงใหมและตาก 

ครองความนิยมสูงสุด ในขณะทีพ่ื้นที่ พิษณุโลกและลำปาง จะเดนในเร่ือง "การยอมรับในคุณภาพผลงานและ

ทักษะปฏิบัติ" จากสายตาบุคคลคนภายนอก 
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ผลการวิเคราะหภาพรวมของความคดิเห็น 

เมื่อพิจารณาความคิดเห็นทั้งหมด สามารถจำแนกประเด็นสำคัญได 4 ดาน ไดแก 

ประเด็น ผลการวิเคราะห 

ดานอัตลักษณ 
ผูรับชมจดจำอัตลักษณของแตละพ้ืนท่ีไดอยางชัดเจน ผานเร่ืองราว สถานท่ี 

บุคลิก และวัฒนธรรมของแตละพ้ืนท่ี 

ดานภาพลักษณองคกร 
ภาพลักษณโดยรวมอยูในเชิงบวก โดยเฉพาะดานการผลิตบัณฑิตสายวิชาชีพ 

คุณภาพการเรียนการสอน และความผูกพันของศิษยเกา 

ดานการ

ประชาสัมพันธ 

สื่อสามารถสรางการมีสวนรวมสูง แตยังขาดขอมูลเชิงลึกท่ีผูสนใจใช

ประกอบการตัดสินใจเขาเรียน 

ดานความตองการของ

ผูรับชม 

ผูรับชมตองการขอมูลหลักสูตร คาใชจาย ทุนการศึกษา การรับสมัคร รีวิว

สถานท่ี และแนวโนมอาชีพหลังสำเร็จการศึกษา 

 

บทวิเคราะหสรุปผลโครงการ 

การดำเนินโครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธอัตลักษณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา ผาน 

Influencer ทองถิ่น ถือวาประสบความสำเร็จในการสรางการรับรูและการมีสวนรวมของกลุมเปาหมายอยาง

ชัดเจน โดยเฉพาะการถายทอดอัตลักษณของแตละพื้นที่ผานเร่ืองราว ความทรงจำ และประสบการณจริงของ

ผูคนในชุมชน สงผลใหผูรับชมเกิดความรูสึกใกลชิดและเชื่อมโยงกับมหาวิทยาลัยมากกวาการประชาสัมพันธใน

รูปแบบทั่วไป ขอมูลจากความคิดเห็นสะทอนวาภาพลักษณของมหาวิทยาลัยยังคงไดรับความเชื่อมั่นในฐานะ

สถาบันที่ผลิตบัณฑิตสายวิชาชีพที่มีคุณภาพ และมีเครือขายศิษยเกาที่เขมแข็ง ในสวนของพื้นที่จังหวัดลำปาง 

นาน พิษณุโลก ที่ไมมีการมีสวนรวมจากผูรับชมอาจมีผลจากลักษณะของเน้ือหาและวิธีการเลาเร่ืองของสื่อที่

แตกตางจากคลิปของเชียงใหม เชียงราย และตาก ที่มีการลำดับเน้ือเร่ืองที่ใหความบันเทิงจนสามารถเขาถึง

กลุมเปาหมายไดเปนอยางดี อยางไรก็ตามความคิดเห็นของผูรับชมยังสะทอนโอกาสในการพัฒนาการสื่อสาร 

โดยเฉพาะการนำเสนอขอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับหลักสูตร การรับสมัคร คาใชจาย ทุนการศึกษา และสิ่งอำนวย

ความสะดวก ซึ่งจะชวยเปลี่ยนจากการสรางการรับรู (Awareness) ไปสูการสรางความสนใจและการตัดสินใจ

เขาศึกษาตอ (Conversion) ไดอยางมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 
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ขอเสนอแนะเพื่อการผลิตส่ือประชาสัมพันธในคร้ังตอไป 

1. พัฒนาคอนเทนตแบบ Storytelling เชิงอัตลักษณ โดยนำเสนอเร่ืองราวของศิษยเกา บุคลากร และ

นักศึกษาที่สะทอนเอกลักษณของแตละพื้นที่ เพื่อสรางความผูกพันทางอารมณและเพิ่มคุณคาของแบ

รนดมหาวิทยาลัย 

2. เพิ่มสื่อเชิงขอมูล (Informative Content) อาทิ คลิปรีวิวหลักสูตร คณะ หองปฏิบัติการ หอพัก 

ทุนการศึกษา คาใชจาย การรับสมัคร และเสนทางอาชีพหลังสำเร็จการศึกษา เพื่อรองรับความ

ตองการของผูสนใจศึกษาตอ 

3. ผลิตคอนเทนตแยกตามกลุมเปาหมาย ไดแก นักเรียน ผูปกครอง ศิษยเกา และผูประกอบการ 

เพื่อใหเน้ือหาตรงกับความตองการของแตละกลุมมากยิ่งขึ้น 

4. สรางซีรีสประชาสัมพันธครบท้ัง 6 เขตพ้ืนท่ี ภายใตแนวคิดเดียวกัน แตสะทอนจุดเดนเฉพาะของแต

ละพื้นที่ เพื่อสรางการจดจำอัตลักษณของมหาวิทยาลัยในภาพรวม พรอมทั้งแสดงศักยภาพที่

หลากหลายของแตละเขตพื้นที่ 

5. สงเสริมการมีสวนรวมของศิษยเกาและ Influencer ในพ้ืนท่ีอยางตอเน่ือง ผานกิจกรรมออนไลน 

การเลาเร่ืองประสบการณ และการแบงปนความสำเร็จ เพื่อสรางเครือขายผูสนับสนุนแบรนด (Brand 

Advocacy) และขยายการรับรูในวงกวาง 

6. นำขอมูลจากการวิเคราะหความคิดเห็น (Social Listening) มาใชวางแผนการสื่อสาร เพื่อพัฒนา

ประเด็นที่ผู รับชมใหความสนใจ ลดชองวางของขอมูลที่ยังขาด และผลิตเนื้อหาที่ตอบโจทยความ

ตองการของกลุมเปาหมายไดอยางตรงจุด 

จากผลการดำเนินงานในครั้งนี ้ แสดงใหเห็นวาการใช Influencer ทองถิ่นเปนกลไกการสื่อสารสามารถ

ถายทอดอัตลักษณของมหาวิทยาลัยไดอยางมีประสิทธิผล ทั้งในดานการสรางภาพลักษณ ความผูกพันของศิษย

เกา และการเขาถึงกลุมผูสนใจศึกษาตอ จึงควรตอยอดรูปแบบการสื่อสารดังกลาวควบคูกับการพัฒนาคอน

เทนตเชิงขอมูลและการสื่อสารแบบมีสวนรวม เพื่อยกระดับการประชาสัมพันธของมหาวิทยาลัยใหสามารถ

แขงขันและสรางการรับรูในระดับประเทศไดอยางยั่งยืน. 
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โครงการ 
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รายงานบันทึกงาน

เลขที่เอกสาร : อว0654.31/38 ทะเบียน 38

เรื่อง : ขออนุมัติงบประมาณในการดำเนินโครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ มทร.ล้านนา 6 พื้นที่ ผ่านอินฟลูเอนเซอร์ท้องถิ่น

จาก : ผู้อำนวยการ กองประชาสัมพันธ์ สร้าง 17 มี.ค. 2569 14:21

ทะเบียน 1488

นำเสนอ / ผู้ปฎิบัติ เรียน อธิการบดี

บันทึกงาน รายการดังกล่าวเบิกได้ตามระเบียบกระทรวงการคลังว่าด้วยการเบิกจ่ายค่าใช้จ่ายในการบริหารงานของส่วน

ราชการ พ.ศ.2553

( สุปราณี สัมปุรณะพันธ์ )

บันทึกเมื่อ 19 มี.ค. 2569 เวลา 14:41:12 Non-PKI server Sign

Signature Code : 446643-19BKG-147G5-261RE

ทะเบียน 853

นำเสนอ / ผู้ปฎิบัติ อธิการบดี

บันทึกงาน เพื่อโปรดพิจารณางบดำเนินโครงการ จำนวน 145,000 บาท

หากอนุมัติ พิจารณาใช้จากงบเงินรายได้ สอ ค่าใช้จ่ายดำเนินงาน

( โอปอล์ ลาวัลย์ )

บันทึกเมื่อ 23 มี.ค. 2569 เวลา 11:01:00 Non-PKI server Sign

Signature Code : 446643-23IBT-391TO-26F12

ทะเบียน 1541

นำเสนอ / ผู้ปฎิบัติ เรียน อธิการบดี มทร.ล้านนา

บันทึกงาน เพื่อโปรดพิจารณาอนุมัติ

( ศิรประภา ชัยเนตร )

บันทึกเมื่อ 23 มี.ค. 2569 เวลา 13:09:16 Non-PKI server Sign

Signature Code : 446643-23FUQ-389ZC-26UJI

ทะเบียน 3321

นำเสนอ / ผู้ปฎิบัติ เสนอ รองอธิการบดีฝ่ายกิจการมหาวิทยาลัยและการสร้างผู้ประกอบการ

( อัญมณี สุวรรณ์ )

บันทึกเมื่อ 23 มี.ค. 2569 เวลา 13:16:40
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ทะเบียน 986

บันทึกงาน อนุมัติและให้ปฏิบัติตามระเบียบที่เกี่ยวข้องอย่างเคร่งครัด

( อรรณพ ทัศนอุดม )

รักษาราชการแทน อธิการบดีมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา

บันทึกเมื่อ 24 มี.ค. 2569 เวลา 12:07:09 Non-PKI server Sign

Signature Code : 446643-24I82-952L0-26370
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-3- 
 

 
สรุปรายการโอนงบประมาณในระบบ GFMIS และกองนโยบายและแผน โอนงบในระบบ ERP 

ใหกับพ้ืนท่ีตาง ๆ ประกอบดวย 
 

รายการ จำนวนเงิน 
1.พ้ืนท่ี ลำปาง จำนวน 10,000 บาท (หนึ่งหม่ืนบาทถวน)   

- จางเหมาจัดทำเนื้อหา (Script) เขียนบทโครงเรื่องและคลิปวิดีโอสั้น มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลลานนา พ้ืนท่ีลำปาง จำนวน 2 คลิป 

 
10,000 

2. พ้ืนท่ี พิษณุโลก จำนวน 10,000 บาท (หนึ่งหม่ืนบาทถวน)  
- จางเหมาจัดทำเนื้อหา (Script) เขียนบทโครงเรื่องและคลิปวิดีโอสั้น มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลลานนา พ้ืนท่ีพิษณุโลก  จำนวน 2 คลิป 
 

10,000 
3. พ้ืนท่ี นาน จำนวน 25,000 บาท (สองหม่ืนหาพันบาทถวน)  

- จางเหมาจัดทำเนื้อหา (Script) เขียนบทโครงเรื่องและคลิปวิดีโอสั้น มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลลานนา พ้ืนท่ีนาน จำนวน 1 คลิป 

 
25,000 

 
 

เอกสารแนบ 1 
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แบบเสนอโครงการ/กิจกรรม (ง.9) 

 
1 

 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา 
หนวยงาน กองประชาสัมพันธ 

☐ งบประมาณแผนดิน ☒ งบประมาณเงินรายได ☐ นอกแผน  ประจำปงบประมาณ พ.ศ. 2569 

รหัสโครงการ  _-_ _ _-_ _-_ _ 

 
1. ชื่อโครงการ/กิจกรรม  

โครงการผลติสื่อประชาสมัพันธอัตลักษณ มทร.ลานนา 6 พ้ืนท่ี ผานอินฟลูเอนเซอรทองถ่ิน 
2. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ กองประชาสัมพันธ สำนักงานอธิการบด ี
3. สถานท่ีดำเนินงาน  มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลลานนา 6 พ้ืนท่ี 
4. กำหนดการจัดโครงการ  20 เมษายน 2569 – 31 พฤษภาคม 2569 
5. หลักการและเหตุผล 

ในบริบทของสังคมดิจิทัลปจจุบัน การสื่อสารประชาสัมพันธมีบทบาทสำคัญตอการสรางภาพลักษณ การรับรู และ
ความเชื่อมั่นตอองคกร โดยเฉพาะสถาบันอุดมศึกษาที่ตองมีการแขงขันดานการรับนักศึกษาเขาศึกษาตอ รวมถึงการสราง
เครือขายความรวมมือ และการยอมรับจากสังคม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา (มทร.ลานนา) มีภารกิจสำคัญ 
ในการพัฒนากำลังคนดานวิชาชีพ วิทยาศาสตร เทคโนโลยี และนวัตกรรมเพื่อรองรับการพัฒนาพื้นที่ในภาคเหนือ อีกทั้งมี
ความโดดเดนดาน อัตลักษณ ที่เชื่อมโยงกับบริบทชุมชน เศรษฐกิจสรางสรรค งานวิจัย/บริการวิชาการเชิงพื้นที่ และการผลิต
บัณฑิตเชิงปฏิบัติการ อยางไรก็ตาม การสื่อสารอัตลักษณและคุณคาของมหาวิทยาลัยใหเขาถึงกลุมเปาหมายหลากหลาย 
โดยเฉพาะเยาวชน ผูปกครอง ผูประกอบการ และชุมชนในแตละพื้นท่ี ยังจำเปนตองใชรูปแบบการประชาสัมพันธที่เขาถึงงาย 
ทันสมัย และมีความนาเช่ือถือ  

ปจจุบันอินฟลูเอนเซอรทองถิ่น มีบทบาทสำคัญในการสื่อสารกับผูคนในพื้นที่ มีความเขาใจวัฒนธรรม ภาษา และ
พฤติกรรมการรับสื่อของชุมชน สามารถถายทอดเรื่องราวใหเกิดการรับรูและมีสวนรวมไดอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะผานสื่อดิจิทัล 
เช น TikTok, Facebook, Instagram, YouTube และแพลตฟอรมขาวสารทองถิ ่น ด ังน ั ้น โครงการนี ้จ ึงม ุ งผล ิตสื่อ
ประชาสัมพันธอัตลักษณ มทร.ลานนา ครอบคลุม 6 พื้นท่ี ผานการรวมสรางสรรคคอนเทนตกับอินฟลูเอนเซอรทองถ่ิน  
เพื่อยกระดับการรับรู ภาพลักษณ และความเชื่อมั่น ตลอดจนสนับสนุนการสื่อสารเชิงพื้นที่ใหสอดคลองกับบริบทของแตละ
พ้ืนท่ีอยางแทจริง 

 
6. วัตถุประสงค 

6.1 เพื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธอัตลักษณของ มทร.ลานนา ใหครอบคลุม 6 พื้นที่ ดวยรูปแบบที่ทันสมัยและเหมาะสมกับ
กลุมเปาหมาย  

6.2 เพ่ือสรางการรับรูและการจดจำอัตลักษณของ มทร.ลานนา ผานอินฟลูเอนเซอรทองถ่ินและชองทางดิจิทัล  
6.3 เพื่อสนับสนุนการสื่อสารเชิงยุทธศาสตรของมหาวิทยาลัย เชน การรับสมัครนักศึกษา การประชาสัมพันธหลักสูตร 

ผลงานวิจัย บริการวิชาการ และกิจกรรมเพ่ือสังคม 
 
7. ความสอดคลองกับเปาหมายการพัฒนาอยางย่ังยืน 17 เปาหมาย Sustainable Development Goals (SDGs) 

  7.1 เปาหมายท่ี 17 เสริมความเขมแข็งใหแกกลไกการดำเนินงานและฟนฟูสภาพหุนสวนความรวมมือระดับโลก
สำหรับการพัฒนาท่ียั่งยืน (Strengthen the means of implementation and revitalize the Global Partnership for 
Sustainable Development) 

        เปาหมายยอย 17.16 ยกระดับหุนสวนความรวมมือระดับโลกเพ่ือการพัฒนาท่ียั่งยืน โดยรวมเตมิเต็มโดยหุนสวน
ความรวมมือจากภาคสวนท่ีหลากหลายซึ่งจะระดมและแบงปนความรู ความเช่ียวชาญ เทคโนโลยี และทรัพยากรเงิน เพ่ือจะ
สนับสนุนการบรรลุเปาหมายการพัฒนาท่ียั่งยืนในทุกประเทศ โดยเฉพาะ 
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แบบเสนอโครงการ/กิจกรรม (ง.9) 

 
2 

 

8. ความสอดคลองประเด็นยุทธศาสตรของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา  
8.1 ยุทธศาสตรท่ี 1 การจัดการศึกษาเพ่ือการผลติบัณฑิตนักปฏบัิติท่ีมีทักษะการเรยีนรูในศตวรรษท่ี 21 
8.2 กลยุทธท่ี 5 สรางความตระหนักใหสังคมทราบถึงช่ือเสยีงและคณุภาพของมหาวิทยาลัย 

 
9. กลุมเปาหมายผูเขารวมโครงการ 

นักเรียน ผูปกครอง และบุคคลท่ัวไป 
 
10. งบประมาณ จำนวน 145,000 บาท (หนึ่งแสนสี่หมื่นหาพันบาทถวน) 

หมวดงบประมาณ 
จำนวนเงิน 

(บาท) 
10.1 คาใชสอย  

10.1.1 จางเหมาจดัทำเน้ือหา (Script) เขียนบทโครงเรื่องและคลิปวิดีโอสั้น มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลลานนา ประกอบดวย  
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลลานนา พ้ืนท่ีเชียงใหม จำนวน 1 คลิป 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลลานนา พ้ืนท่ีเชียงราย จำนวน 1 คลิป 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลลานนา พ้ืนท่ีตาก จำนวน 1 คลิป 

100,000 

10.1.2 จางเหมาจดัทำเน้ือหา (Script) เขียนบทโครงเรื่องและคลิปวิดีโอสั้น มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลลานนา พ้ืนท่ีลำปาง จำนวน 2 คลิป 
 

10,000 

10.1.3   จางเหมาจัดทำเน้ือหา (Script) เขียนบทโครงเรื่องและคลิปวิดีโอสั้น 
 มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลลานนา พ้ืนท่ีพิษณุโลก  จำนวน 2 คลิป 
 

10,000 

  10.1.3   จางเหมาจัดทำเน้ือหา (Script) เขียนบทโครงเรื่องและคลปิวิดีโอสั้น 
 มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลลานนา พ้ืนท่ีนาน จำนวน 1 คลิป 

25,000 

รวมเปนจำนวนเงินท้ังสิน้ 145,000 
 

หมายเหตุ  งบประมาณ ใหระบุรายละเอียดการคำนวณรายการคาใชจายท่ีตองการใหชัดเจน ตามระเบียบ 
             กระทรวงการคลัง และตามนโยบายมาตรการประหยดัของมหาวิทยาลัยฯ ท้ังน้ีใหผูรับผดิชอบโครงการ 
              ประสานในสวนน้ีกับกองคลัง กอนเสนอขออนุมตัิโครงการ 
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แบบเสนอโครงการ/กิจกรรม (ง.9) 

 
3 

 

11. แผนปฏิบัติงาน (แผนงาน) แผนการใชจายงบประมาณ (แผนเงิน) และ ตัวชี้วัดเปาหมายผลผลิต 

รายละเอียดกิจกรรม 
ป พ.ศ. 2568 ป พ.ศ. 2569 งบประมาณ ผลลัพธของกิจกรรม 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย พ.ค. มิ.ย ก.ค. ส.ค. ก.ย.   

1.วางแผนการดำเนินการ  
(P)   (แผนงาน) 

• ประชุมคณะกรรมการ
ดำเนินงานเพ่ือวาง
แผนการทำโครงการ 

• ดำเนินการจัดทำ
ขอบขายและ
รายละเอียดโครงการ
เพ่ือดำเนินการเสนอ
ตอท่ีประชุม 

• ประชุมคณะกรรมการ
ผูรับผิดชอบโครงการ 

             ไดแนวทางในการ
ดำเนินการพรอม

รายละเอียดโครงการ 

2.การดำเนินการจัดโครงการ
(D)(แผนงาน) 

• ดำเนินการขออนุมตัิ
งบประมาณและ
ดำเนินการจัดซื้อและ
ดำเนินงานตามแผน 

• ดำเนินการ
ประชาสมัพันธแจงไป
ยังกลุมเปาหมาย 

• จัดกิจกรรมตาม
กำหนดการ 

            145,000 -ไดคลิปวิดีโอสั้น มทร.
ลานนา ท้ัง 6 เขตพ้ืนท่ี  
- ไดยอดชมและมสีวน
รวมจากชองอินฟลูเอน
เซอรทองถ่ิน 

3.การติดตามประเมินผล(C)   
(แผนงาน) 

             เก็บรวบรวมขอมูลการมี
สวนรวมในคลิปท่ี
เผยแพรทุกชองทาง 

4.การปรับปรุง/พัฒนา/แกไข
จากผลการตดิตาม(A)                          
(แผนงาน) 

             วิเคราะหขอมูลจากการ
ประเมินผลและหา
ชองทางการปรับปรุงขอ
สงสัยและปญหาตาง ๆ 
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แบบเสนอโครงการ/กิจกรรม (ง.9) 

 
4 

 

12. ตัวชี้วัดของโครงการ 

12.1 เชิงปริมาณ 1) มีสื่อประชาสมัพันธเปนคลปิวีดโิอสั้น จำนวน 8 คลิป  
2) มีจำนวนชองทางเผยแพรท่ีใชงานจริงจาก 

- ชองของอินฟลูเอนเซอร จำนวน 4 ชองบน 3 แพลตฟอรม (Facebook, Instagram, 
TikTok) รวมเปน 12 ชองทาง 

- ชองทางของมหาวิทยาลัย (Facebook, Youtube) จำนวน 2 ชองทาง  
- หนวยงานกองประชาสัมพันธ  (Facebook, TikTok, Website ) จำนวน 3 ชองทาง 

12.2 เชิงคุณภาพ 1. ผลสำรวจการรับรู การตดิตาม และการมีสวนรวม ของทุกชองการทางสื่อสารจากชองของ
อินฟลูเอนเซอรแตละชอง รวมยอดการมองเห็นไมนอยกวา 10,000 วิว และยอดการมีสวนรวม 
(กดไลก, แชร, แสดงความคดิเห็น) ไมนอยกวา 1,000 ครั้ง  
2. ผลสำรวจการรับรู การตดิตามและการมีสวนรวมในชองทางการสื่อสารของ มทร.ลานนา 
ของกลุมเปาหมายหลังรับชมสื่อสูงข้ึนไมนอยกวา 20 % จากกอนดำเนินโครงการ 

12.3 เชิงเวลา รอยละของโครงการแลวเสร็จตามระยะเวลาท่ีกำหนด ไมต่ำกวารอยละ 80       
12.4 เชิงคาใชจาย งบประมาณท่ีใชในการดำเนินโครงการ 145,000 บาท          

13. ผลผลิตท่ีคาดวาจะไดรับ(Output)(ผลผลิตท่ีไดรับจากการดำเนินงานซ่ึงสอดคลองกับวัตถุประสงคหลักของ
โครงการ/กิจกรรม) 
13.1 ชุดสื่อประชาสัมพันธอัตลักษณจุดเดนเชิงพ้ืนท่ี มทร.ลานนา ท่ีเปนคลิปวิดีโอสั้นสำหรับ 6 พ้ืนท่ี จำนวน 8 คลิป 

13.2 แผนเผยแพรสื่อ (Content calendar) ครบ 6 พ้ืนท่ี พรอมสรุปผลการดำเนินงาน 

13.3 รายงานสรุปผลการเผยแพรและสถิติฃพรอมฃขอเสนอแนะในการตอยอดจัดทำสื่อครั้งตอไป 

14. ผลลัพธท่ีคาดวาจะไดรับ (Outcome) (ผลประโยชนท่ีไดจากผลผลิตของโครงการ/กิจกรรม) 
14.1 กลุมเปาหมายในแตละพ้ืนท่ีมีการรับรูและเขาใจอัตลักษณของ มทร.ลานนา มากข้ึน และเช่ือมโยงกับบริบททองถ่ิน

ไดชัดเจน 

14.2 ภาพลักษณของมหาวิทยาลัยในมิติ ความทันสมัย เขาถึงงาย เปนมหาวิทยาลัยของพื้นท่ี และเพื่อใหแตละพื้นท่ีมี
ความเขมแข็งข้ึน  

14.3 เกิดการมีสวนรวมของผูติดตาม เชน การแชรประสบการณ การแสดงความคิดเห็น การแท็กเพื่อน/ผูปกครอง และ
การสอบถามขอมูล  

14.4 เกิดชองทางสื่อสารที่มีความนาเชื ่อถือผานอินฟลูเอนเซอรทองถิ ่น ชวยขยายฐานผูรับสารนอกกลุมเดิมของ
มหาวิทยาลัย 

14.5 หนวยงานสามารถนำสื่อไปใชซ้ำ ตอยอดในกิจกรรมรับสมัครนักศึกษา งานบริการวิชาการ งานวิจัย และกิจกรรม
ของหนวยงานอ่ืนได  

15. ผลกระทบท่ีคาดวาจะไดรับ (Impact) (ผลกระทบท่ีไดรับจากผลลัพธของโครงการ/กิจกรรม) 
15.1 ความเช่ือมั่นตอ มทร.ลานนา ในระดับพ้ืนท่ีเพ่ิมข้ึน สงผลตอการตัดสินใจสมัครเรียน/รวมมือ/เขารวมโครงการตาง ๆ 

ในระยะยาว 

15.2 มหาวิทยาลัยมีความเขมแข็งดานการสื่อสารอัตลักษณเชิงพื้นท่ี ทำใหการขับเคลื่อนพันธกิจรวมกับชุมชน และภาคี
เครือขายมีประสิทธิภาพสูงข้ึน  

15.3 เกิดระบบนิเวศการสื่อสารท่ีสนับสนุนการพัฒนาทองถ่ิน เชน การเช่ือมโยงนักศึกษา ผูประกอบการ ชุมชน ผานเรื่อง
เลาและผลงานจริง  

15.4 เพิ ่มชื ่อเสียงและการยอมรับของมหาวิทยาลัยในวงกวางเพิ ่มขึ ้น สงผลเชิงบวกตอการระดมความรวมมือ  
ทุนสนับสนุน และโครงการรวมกับหนวยงานภายนอก  

 
 

ลงช่ือ .................................................................................   ผูรับผิดชอบโครงการ/กิจกรรม  
     (นางสาวอาพัชรี ศิรินาโพธ์ิ)   

                                เบอรโทรศัพทท่ีสามารถติดตอโดยตรง 1104   
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สรุปรายละเอียดแผนปฏิบัติราชการของส านักงานอธิการบด ี
และหน่วยงานในสังกัดส านักงานอธิการบด ี

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 
ตามแผนงานนโยบาย 
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งบประมาณ

2569 วันท่ีเร่ิมต้น วันท่ีส้ินสุด

69กส0101P โครงการสืบสานสัมพันธ์ส่ือมวลชน และ

เล้ียงขอบคุณผู้ส่ือข่าว

ได้รับการเผยแพร่ข่าวสารของ

มหาวิทยาลัยฯ ผ่านส่ือ

ประชาสัมพันธ์เครือข่าย ไม่น้อยกว่า

 50 ข่าว ต่อปี

200,000.00        ย1 ก5 KPI13 14 1-ม.ค.-69 31-ม.ค.-69 1.น.ส.อภิญญา

พูลทรัพย์

2.น.ส.สิริญญา

ณ นคร

69กส0102P กิจกรรมสารความสัมพันธ์เครือข่าย

ภายนอกในโอกาสต่าง ๆ (ช่อดอกไม้ 

กระเช้าดอกไม้)

ช่อดอกไม้ กระเช้าดอกไม้ จ านวน 5

 คร้ัง

5,000.00           ย1 ก5 KPI13 14 1-ต.ค.-68 30-ก.ย.-69 กองประชาสัมพันธ์

69กส0103P กิจกรรมค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่าน

ส่ือ

โฆษณาผ่านหนังสือพิมพ์ ไม่น้อยกว่า

 จ านวน 2 คร้ัง

50,000.00          ย1 ก5 KPI13 14 1-ต.ค.-68 30-ก.ย.-69 กองประชาสัมพันธ์

69กส0104P โครงการประชาสัมพันธ์กิจกรรมผลงาน

ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ล้านนา ผ่านส่ือภายนอก ช่วงท่ี 1

ประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัยทางส่ือ

ออนไลน์และส่ือส่ิงพิมพ์ จ านวน 5 

เดือน โดยจัดท าข่าว ภาพข่าวของ

มหาวิทยาลัย เผยแพร่ผ่านส่ือต่าง ๆ

 ดังน้ี

1. ทางส่ือออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 10

ช้ินงานต่อเดือน

2. ทางส่ือส่ิงพิมพ์ ไม่น้อยกว่า 3

ช้ินงานต่อเดือน

200,000.00        ย1 ก5 KPI13 14 1-ต.ค.-68 31-มี.ค.-69 กองประชาสัมพันธ์

69กส0105P โครงการประชาสัมพันธ์กิจกรรมผลงาน

ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ล้านนา ผ่านส่ือภายนอก ช่วงท่ี 2

ประชาสัมพันธ์มหาวิทยาลัยทางส่ือ

ออนไลน์และส่ือส่ิงพิมพ์ จ านวน 5 

เดือน โดยจัดท าข่าว ภาพข่าวของ

มหาวิทยาลัย เผยแพร่ผ่านส่ือต่าง ๆ

 ดังน้ี

1. ทางส่ือออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 10

ช้ินงานต่อเดือน

2. ทางส่ือส่ิงพิมพ์ ไม่น้อยกว่า 3

ช้ินงานต่อเดือน

200,000.00        ย1 ก5 KPI13 14 1-เม.ย.-69 30-ก.ย.-69 กองประชาสัมพันธ์

สร้างภาพลักษณ์ท่ี

ดีแก่มหาวิทยาลัย

1.เผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร

ให้แก่สาธารณชนภายนอก

รับรู้ข้อมูลเก่ียวกับการ

ด าเนินงานของ

มหาวิทยาลัยอย่างถูกต้อง

แพร่หลาย

2. สร้างทัศนคติเชิงบวก

และความเช่ือม่ันต่อ

มหาวิทยาลัย

3.สร้างการยอมรับและมี

ส่วนร่วมของเครือข่ายและ

กลุ่มเป้าหมายในการ

ด าเนินงานตามยุทธศาสตร์

และแผนพัฒนามหาวิทยาลัย

1.จ านวนข่าวสารท่ีได้รับ

การเผยแพร่ผ่านส่ือมวลชน

2.ความร่วมมือกับ

เครือข่ายด้าน

ส่ือสารมวลชนในจังหวัด

เชียงใหม่และส่วนกลาง

3.จ านวนการเข้าถึงส่ือ

ประชาสัมพันธ์ ไม่น้อยกว่า

10,000 การมองเห็น

4.จ านวนการมีส่วนร่วม

ไม่น้อยกว่า 1,000 คร้ัง

69กส01P แผนงานส่ือสารองค์กร

วัตถุประสงค์ของนโยบาย ตัวช้ีวัดความส าเร็จ รหัส ผู้รับผิดชอบ

แผนงานตามนโยบายของรองอธิการบดีท่ีก ากับ - กองประชาสัมพันธ์

ระยะเวลาด าเนินงาน
นโยบาย แผนงาน/โครงการ รหัสกิจกรรม กิจกรรม ตัวช้ีวัดกิจกรรม

ความสอดคล้องกับ

ตัวช้ีวัดมหาวิทยาลัย
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งบประมาณ

2569 วันท่ีเร่ิมต้น วันท่ีส้ินสุด
วัตถุประสงค์ของนโยบาย ตัวช้ีวัดความส าเร็จ รหัส ผู้รับผิดชอบ

แผนงานตามนโยบายของรองอธิการบดีท่ีก ากับ - กองประชาสัมพันธ์

ระยะเวลาด าเนินงาน
นโยบาย แผนงาน/โครงการ รหัสกิจกรรม กิจกรรม ตัวช้ีวัดกิจกรรม

ความสอดคล้องกับ

ตัวช้ีวัดมหาวิทยาลัย

69กส0106P โครงการผลิตส่ือวิดีทัศน์แนะน า

มหาวิทยาลัยฯ

1.Footage ภาพเคล่ือนไหวของ 

มทร.ล้านนา ท้ัง 6 เขตพ้ืนท่ี

2.วีดิทัศน์แนะน ามหาวิทยาลัย ท้ัง 6 

เขตพ้ืนท่ี จ านวน 6 คลิป

3.วีดิทัศน์แนะน ามหาวิทยาลัยใน

ภาพรวมทุกพ้ืนท่ี จ านวน 1 คลิป

4.วีดิทัศน์แนะน ามหาวิทยาลัยใน

รูปแบบเป็นทางการฉบับภาษาไทย

และภาษาอังกฤษ จ านวน 2 คลิป

386,000.00        ย1 ก5 KPI13 14 1-ม.ค.-69 30-ก.ย.-69 1.น.ส.อาพัชรี

ศิรินาโพธ์ิ

2.นายธนพล

มูลประการ

3.นายเจษฎา

สุภาพรเหมินทร์

69กส0201P โครงการพัฒนาส่ือประชาสัมพันธ์เชิง

สร้างสรรค์เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์

และการส่ือสารองค์กร

- จัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ วิสัยทัศน์  

วัฒนธรรมองค์กร ค่านิยมของ

มหาวิทยาลัย

- จัดท า วารสารราย 3 เดือน (3ฉบับ/

ปี) ตามยุทธ์ศาสตร์ท้ังส่ิงพิมพ์และ 

e-Magazine

 - มีส่ือประชาสัมพันธ์ท่ีผลิต

ส าเร็จตามจ านวนและ

คุณภาพท่ีก าหนด

- ร้อยละ 80 ของกลุ่ม

เป้าหมายรับรู้ข้อมูลวิสัยทัศน์

 ค่านิยม และวัฒนธรรม

องค์กรผ่านส่ือท่ีเผยแพร่

- ร้อยละ 80 ของกลุ่ม

ผู้ตอบแบบประเมินมี

ความพึงพอใจต่อส่ือท่ีจัดท า

210,000.00        ย1 ก5 KPI13 14 1-ต.ค.-68 30-พ.ย.-69 กองประชาสัมพันธ์

69กส0202P โครงการส่ือสารเชิงรุกเพ่ือสร้าง

ภาพลักษณ์มหาวิทยาลัย

- จัดอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการผลิต

ส่ือ, การเขียนคอนเทน เพ่ือเผยแพร่ใน

ส่ือโซเชียล 

- จัดท าข่าว/คลิป/บทความเชิงบวก

อย่างต่อเน่ือง

- จัดแคมเปญออนไลน์ตามช่วงเวลา

ส าคัญ (เปิดภาคเรียน / กิจกรรมพระ

ราชพิธี / งานวิชาการ ฯลฯ)

- ยอดผู้ติดตามส่ือโซเชียล

มหาวิทยาลัยเพ่ิมข้ึน 15% 

ภายในปีงบประมาณ

- Engagement Rate 

ของโพสต์เฉล่ียไม่น้อยกว่า 5%

250,000.00        ย1 ก5 KPI13 14 1-ต.ค.-68 30-ก.ย.-69 กองประชาสัมพันธ์

นโยบายการ

เสริมสร้างระบบ

การส่ือสารและ

บริหารจัดการ

ข้อมูลข่าวสาร

อย่างมี

ประสิทธิภาพ 

โปร่งใส และทันสมัย

1.เพ่ือให้การบริหารจัดการ

ข้อมูลข่าวสารของ

มหาวิทยาลัยมีระบบ มี

มาตรฐาน และตรวจสอบได้

2.เพ่ือส่งเสริมให้หน่วยงาน

ภายในมหาวิทยาลัยมีการ

แลกเปล่ียนข้อมูลข่าวสาร

อย่างมีประสิทธิภาพ

3.เพ่ือพัฒนาเทคโนโลยี

ดิจิทัลในการเผยแพร่ข้อมูล

ข่าวสารให้เข้าถึง

กลุ่มเป้าหมายอย่างรวดเร็ว

4.เพ่ือยกระดับภาพลักษณ์

และความน่าเช่ือถือของ

มหาวิทยาลัยด้วยการ

ส่ือสารท่ีโปร่งใสและ

สร้างสรรค์

1.ร้อยละของข้อมูล

ข่าวสารท่ีเผยแพร่บน

ช่องทางทางการของ

มหาวิทยาลัยภายในเวลา

ท่ีก าหนด ≥ 90%

2.ระดับความพึงพอใจของ

ผู้รับข้อมูลข่าวสารต่อ

ความถูกต้องและความ

น่าเช่ือถือ ≥ 85%

3.จ านวนหน่วยงาน

ภายในท่ีใช้ระบบ

ฐานข้อมูลกลางเพ่ือ

เผยแพร่ข้อมูล ≥ 80% 

ของหน่วยงานท้ังหมด

3.จ านวนช่องทางส่ือสาร

ดิจิทัลท่ีได้รับการพัฒนา/

ปรับปรุงให้ทันสมัย ≥ 3 

ช่องทางต่อปี

69กส02P แผนงานการพัฒนา

ศักยภาพส่ือสารมวลชน

และดิจิทัลมีเดีย
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งบประมาณ

2569 วันท่ีเร่ิมต้น วันท่ีส้ินสุด
วัตถุประสงค์ของนโยบาย ตัวช้ีวัดความส าเร็จ รหัส ผู้รับผิดชอบ

แผนงานตามนโยบายของรองอธิการบดีท่ีก ากับ - กองประชาสัมพันธ์

ระยะเวลาด าเนินงาน
นโยบาย แผนงาน/โครงการ รหัสกิจกรรม กิจกรรม ตัวช้ีวัดกิจกรรม

ความสอดคล้องกับ

ตัวช้ีวัดมหาวิทยาลัย

69กส0203P โครงการจัดท าสมุดบันทึก

ประชาสัมพันธ์ เพ่ือส่งเสริม

ภาพลักษณ์มหาวิทยาลัย (ชะลอ)

- ออกแบบและจัดท าสมุดบันทึกท่ีมี

เอกลักษณ์ของมหาวิทยาลัย

- บรรจุเน้ือหาส าคัญ ได้แก่ ข้อมูล

มหาวิทยาลัย, วิสัยทัศน์, ค่านิยม, 

วัฒนธรรมองค์กร, 

ปฏิทินกิจกรรมประจ าปี

- จัดพิมพ์และเผยแพร่ให้กับบุคลากร 

นักศึกษา และเครือข่ายภายนอก

- ผลิตสมุดบันทึกได้ตามจ านวน

ท่ีก าหนด (เช่น 1,000 เล่ม)

- ร้อยละ 80 ของผู้รับรู้สึก

พึงพอใจและเห็นว่าสมุดบันทึก

สะท้อนภาพลักษณ์มหาวิทยาลัยได้ดี

 (ประเมินจากแบบสอบถาม)

- สมุดบันทึกถูกน าไปใช้จริง

โดยบุคลากรและนักศึกษา

อย่างน้อย 70%

-                  ย1 ก5 KPI13 14 1-ต.ค.-68 30-ก.ย.-69

รวมงบประมาณ 1,501,000.00   

งบประมาณท่ีได้รับการจัดสรร 0
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เอกสารแจงการโอนเงิน 
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บันทกึขอความ
สวนราชการ  กองคลัง งานบริหารการเงินและงบประมาณ โทร.๐ ๕๓๙๒ ๑๔๔๔ ตอ 1068                                
ที ่  อว ๐๖๕๔.16/380 วันท่ี    26   มีนาคม  2569

เรื่อง  ขอแจงการโอนเงินระหวางกันโครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธอัตลักษณ มทร.ลานนา  6 พ้ืนท่ี  

เรียน  ผูอำนวยการสำนักงานบริหารมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา ลำปาง/พิษณุโลก/นาน /ผูอำนวยการ 
        กองประชาสัมพันธ/ผูอำนวยการกองนโยบายและแผน 
  ตามหนังส ือกองประชาส ัมพันธ ที่ อว 0654.31/38 ลงว ันที ่ 17 มีนาคม 2569 
มหาว ิทยาล ัยได อน ุม ัติดำเน ินโครงการผล ิตส ื ่อประชาส ัมพันธ อ ัตล ักษณ มทร .ล านนา   6 พื ้นที่  
ผานอินฟลูเอนเซอรทองถิ ่น และมอบกองคลังดำเนินการโอนเงินรายไดสำนักงานอธิการบดีคาใชจ าย 
ดำเนินการไปยังผูรบัผิดชอบโครงการ มทร.ลานนา ลำปาง พิษณโุลก และนาน กองคลังไดดำเนินการโอนเงินผาน
ระบบ KTB Corporate Online จากบัญชีเบิกจายเงินรายได- มทร.ลานนา ไปยังบัญชีเบิกจายเงินรายได- 
มทร.ลานนา ลำปาง พิษณุโลก และนาน เรียบรอยแลว เมื่อวันที่ 24 มีนาคม 2569 รายละเอียดดังนี้

ลำดับ หนวยงานมทร.ลานนา  จำนวนเงิน  รหัสโครงการระบบ ERP 
1 ลำปาง 10,000.00 26922000000081240000 

2 พิษณุโลก 10,000.00 76927000000081240000 

3 นาน 25,000.00 46924000000081240000 

รวมทั้งสิ้น 45,000.00

ในการนี้ กองคลังจึงขอแจงการโอนเงินระหวางกันโครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธอัตลักษณ 
มทร.ลานนา  6 พื้นที่  เปนจำนวนเงินทั้งสิ้น 45,000.00 บาท (สี่หมื ่นหาพันบาทถวน) เพื่อใหหนวยงาน 
ของทานดำเนินการเบิกจายงบประมาณตอไป และขอใหดำเนินการบันทึกรายการบัญชีในระบบ ERP  
เดบิต เงินฝากธนาคาร... เครดติ430801012102 บัญชีรายไดระหวางกัน-ภายในกรมเดียวกันเชียงใหม

  จึงเรียนมาเพ่ือโปรดทราบ 

 (นางสาวสุปราณี  สัมปุรณะพันธ) 
        ผูอำนวยการกองคลัง 

<supranee_77@
rmutl.ac.th> 
2026.03.26 
11:31:08 +07'00'
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รายงานบันทึกงาน

เลขที่เอกสาร : อว0654.16/380 ทะเบียน 322

เรื่อง : ขอแจ้งการโอนเงินระหว่างกันโครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ มทร.ล้านนา 6 พื้นที่

จาก : กองคลัง สร้าง 26 มี.ค. 2569 11:25

ทะเบียน 322

นำเสนอ / ผู้ปฎิบัติ เรียน ผู้อำนวยการกองประชาสัมพันธ์

บันทึกงาน 1.เพื่อโปรดทราบ การแจ้งโอนเงินระหว่างกันโครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ มทร.ล้านนา 6 พื้นที่

2.เห็นควรสำเนาแจ้ง หน.งานบริหารและผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ และน.ส.แววดาว ญาณะ

ดำเนินการในส่วนที่เกี่ยวข้อง

( แววดาว ญาณะ )

บันทึกเมื่อ 26 มี.ค. 2569 เวลา 12:10:31

ทะเบียน 322

บันทึกงาน - ทราบ

- เห็นชอบ มอบดำเนินการตามที่เสนอ

( วิทยา กวีวิทยาภรณ์ )

บันทึกเมื่อ 27 มี.ค. 2569 เวลา 10:34:47 Non-PKI server Sign
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หนวยงานและชอง 

Influencer Review 
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การนำเสนอจุดเดนของหนวยงาน ภายชองทางออนไลน 

จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

เชียงใหม จุดเดน 

 

 

 
เชียงราย จุดเดน 

1. หอง Lab ที่ทันสมัย เหมาะสมกับการเรียนรู  

 - หองปฏิบัติการ EV   

 - หองหุนยนต 

2 สังเกตงายมี Landmark หนามหาวิทยาลัย 

3 มีหองผูประกอบการใหนักศึกษาไดสามารถใชฝกประสบการณใน

การเปนผูประกอบการ 

4 เรามีสิ่งศักด์ิสิทธิ์(พระเจาทันใจ , พอปู , พระวิษณุกรรม)ที่ใหกราบ

ไหวศักด์ิสิทธิ์มากกกกกก......ทั้งขอใหเรียนจบ, สอบโปรเจคผาน  

5 เรามีหลักสูตรที่หลากหลายตอบสนองตอความตองการของผูเรียน 

เชน หลักสูตร ปวช. ในหลักสูตรเตรียมวิศวกรรม ปวส. และปริญญา

ตรี ทั้งภาคปกติและภาคพิเศษ ซึ่งแมฟาหลวงและม.ราชภัฏ จะเนน

ไปที่ระดับปริญญาตรี  
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

6 เรามีศูนยนวัตกรรมบริการวิชาการที่ใหบริการตรวจสอบในดาน

ตางๆ 

- หนวยบริการเคร่ืองมือทางวิทยาศาสตร (SISC) 

- หนวยพัฒนาศักยภาพดานบริหารธุรกิจและการเปน

ผูประกอบการ (BEU) 

- หนวยบริการวิชาการดานวิศวกรรม 

- หนวยบริการวิชาชีพบัญชี (PAU) 

- หนวยนวัตกรรมเกษตรอัจฉริยะเพื่อเกษตรกรและ

ผูประกอบการยุคดิจิทัล 

 

จุดดอย 

1. สถานที่เราคอนขางอยูไกลจากตัวเมือง 

2. มีภาพการรับนองไมสรางสรรค 

3. นักศึกษาไมสามารถหารายไดไดระหวางเรียน 

4. ภูมิทัศนไมคอยสวยงาม 

5. ระบบอินเตอรเน็ตไมมีความเสถียร(เน็ตชา) 

6. ไมเปนที่รูจัก มีความเขาใจวาเราเปนวิทยาลัย 
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

ตาก เปนการถามคำถามนักศึกษาสั้นๆ โดนใจ เชน 

1. คณะที่เรียนตรงปกไหม 

2. สิ่งที่ไมมีใครบอกกอนเขาเรียน 

3. วิชาไหนที่เรียนแลวรูสึกวา “วาว” ที่สุด 

4. จุดเช็คอินที่ตองไป 

5. ประโยคชวนรุนนองมาเรียน จะพูดวาอะไร 

 

บรรยากาศการเรียนการสอน/หองปฏิบัติการ/อาคารสถานที่เปน 

Background 

 

 

พิษณุโลก มุงเนนการนำเสนอความเปนเลิศดานปฏิบัติการและนวัตกรรม: 

• Smart Farming & Agriculture: * งานฟารมสัตวศาสตร 

(วัว, แพะ) และประมง 

o พืชศาสตร (ทุงดอกไมสวยงาม, ผักไฮโดรโปนิกส) 

• Industrial Expertise: โรงงานคณะวิศวกรรมศาสตร และ

โรงสีขาวมาตรฐาน 

• Innovation Hub: ศูนยความเปนเลิศทางนวัตกรรมอาหาร

สำหรับผูประกอบการ (แนะนำใหใสรูปภาพกิจกรรมจริงใน

แตละหัวขอ) 

ความทาทายและโอกาสในการพัฒนา (Challenges) 

 1.ช่ือ รีวิวพิษณุโลก    

 พ้ืนท่ีหลัก จังหวัดพิษณุโลก    

 รูปแบบคอนเทนต (Content) แนะนำสถานที่    

 กลุมเปาหมายหลัก วัยทำงาน และวัยรุน ในจังหวัดพิษณุโลก    

����� ฐานผูติดตาม (Followers) 

 Facebook 1.5 แสนคน    

 Instagram 9.4 หมื่นคน    

 TikTok 9.4 หมื่นคน    

���� ขอมูลการจางงาน 

 อัตราคาบริการ 5,000 บาท / คร้ัง    
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

การวิเคราะหพื้นที่เพื่อการปรับปรุงและสรางการรับรู: 

• Landscape Enhancement: การปรับปรุงทัศนียภาพและ

จุดเช็คอินในมหาวิทยาลัยใหดึงดูดใจมากขึ้น 

• Brand Awareness: เพิ่มการสื่อสารเชิงรุกเพื่อสรางการ

จดจำชื่อสถาบันใหเปนที่รูจักในวงกวาง (สไลดน้ีควรนำเสนอ

ในเชิง 'แผนการพัฒนา' เพื่อเปลี่ยนจุดดอยใหเปนจุดแข็ง) 

 ชองทางการเผยแพร Facebook, TikTok และ IG    

 รูปแบบงานท่ีไดรับ 1. ภาพน่ิงและคลิปสั้น (โพสตลง Facebook) 2. คลิปสั้น 

(โพสตลง TikTok) 3. คลิปสั้น (โพสตลง IG)    

�� ลิงกชองทางสื่อสังคมออนไลน 

 Facebook reviewpitloke    

 TikTok @reviewpitloke    

 Instagram @reviewpitloke    

 

• 3.ช่ือ พิดโลกจัดเต็ม    

• พ้ืนท่ีหลัก จังหวัดพิษณุโลก 

• รูปแบบคอนเทนต (Content) แนะนำสถานที่    

• กลุมเปาหมายหลัก วัยทำงาน และวัยรุน ในจังหวัดพิษณุโลก    

����� ฐานผูติดตาม (Followers) 

• Facebook 3.8 แสนคน    

• TikTok 5.3 หมื่นคน    

���� ขอมูลการจางงาน 

• อัตราคาบริการ ยังไมระบุราคา (- บาท / คร้ัง)    

• ชองทางการเผยแพร Facebook และ TikTok    
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

• รูปแบบงานท่ีไดรับ 1. ภาพน่ิงและคลิปสั้น (โพสตลง Facebook) 2. 

คลิปสั้น (โพสตลง TikTok)    

�� ลิงกชองทางสื่อสังคมออนไลน 

• Facebook pitlokjudtem 

• TikTok @pitlokjudtem 

  

 2.ช่ือ บาส สุโขทัย 

 พ้ืนท่ีหลัก จังหวัดสุโขทัย 

 รูปแบบคอนเทนต (Content) รีวิวและแนะนำสถานที่ 

 กลุมเปาหมายหลัก นักเรียน นักศึกษา และผูปกครอง ในจังหวัดสุโขทัย 

����� ฐานผูติดตาม (Followers) 

 Facebook 1.1 แสนคน 

 TikTok 3.7 หมื่นคน 

���� ขอมูลการจางงาน 

 อัตราคาบริการ 5,000 บาท / คร้ัง 

 ชองทางการเผยแพร Facebook และ TikTok 

 รูปแบบงานท่ีไดรับ 1. ภาพน่ิงและคลิปสั้น (โพสตลง Facebook) 2. คลิปสั้น 

(โพสตลง TikTok) 

�� ลิงกชองทางสื่อสังคมออนไลน 
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

 Facebook: bas.sukhothay 

 TikTok: @bassukhothai1 

 

นาน Key Features : RMUTL Nan 

"Innovation for Local Sustainability" 

1. Professional & Tech Excellence (ยอดเยี่ยมดานวิชาชีพและ

เทคโนโลยี) 

     - Hands-on Smart Learning: เนนการเรียนรูแบบลงมือปฏิบัติ

จริง (Hands-on) ดวยเทคโนโลยีสมัยใหม เชน ระบบเกษตรอัจฉริยะ 

(Smart Farming), หองปฏิบัติการวิศวกรรมขั้นสูง และนวัตกรรม

การจัดการธุรกิจดิจิทัล 

     - Next-Gen Infrastructure: สิ่งอำนวยความสะดวกที่ไมคาดคิด 

(Unexpected Amenities) เชน "Co-Working Space & Smart 

Library" ที่ทันสมัยเทียบเทาระดับสากล และการใช "RMUTL App" 

เพื่อเชื่อมโยงทุกบริการในมหาวิทยาลัยไวในมือถือ 

 

2. Human Capital & Innovation (พัฒนากำลังคนและนวัตกรรม) 

     - Boutique University Identity: อัตลักษณการผลิต "บัณฑิต

นักปฏิบัติ" ที่เชี่ยวชาญเทคโนโลยีแตเขาใจรากเหงาทองถิ่น พรอม

ทักษะศตวรรษที่ 21 

 
 

 
 

• เรทการด Influencer Gaintawee 

• หัวขอ : ประชาสัมพันธ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลลานนา นาน  

• ความยาวคลิป 0:30-1:30 นาที  

• จำนวน 1 คลิป  

• เผยแพรชองทาง  

• Tiktok : ผูติดตาม 3.08 แสนคน 
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

     - Local Innovation Hub: เปนศูนยกลางการสรางนวัตกรรมที่

กินได (Practical Innovation) เชน การแปรรูปผลิตภัณฑเกษตร

นานดวยเทคโนโลยีถนอมอาหาร หรือการออกแบบบรรจุภัณฑที่

สรางมูลคาเพิ่มใหสินคาชุมชน 

 

3. Social & Community Value (สรางคุณคาแกสังคมและชุมชน) 

     - Tangible Impact (ผลกระทบที่จับตองได): การนำองคความรู

จากมหาวิทยาลัยออกไปแกไขปญหาจริงในชุมชน เชน โครงการ

ยกระดับการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนาน หรือการเพิ่มรายไดใหกลุม

วิสาหกิจชุมชนอยางเปนรูปธรรม 

     - University as a Community Partner: มหาวิทยาลัยไมใช

แคที่เรียน แตเปน "เพื่อนคูคิดของชุมชน" (Social Engagement) ที่

ชวยขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากของจังหวัดนาน 

 

4. Sustainable Heritage (ความยั่งยืนบนพื้นฐานวัฒนธรรม) 

     - Green & Cultural Campus: พื้นที่สีเขียวที่รักษาสมดุล

ระหวางธรรมชาติ ประวัติศาสตร (จากอดีต "เกษตรนาน") และความ

ทันสมัย 

• Facebook : ผูติดตาม 2.1 แสนคน 

• IG  

• Youtube 

• ราคา 20,000 - 25,000 บาท 
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

     - Nan Heritage Connection: การเปนโซขอกลางที่เชื่อมโยง

ระหวาง "ภูมิปญญาทองถิ่นนาน" กับ "เทคโนโลยีสมัยใหม" เพื่อให

เกิดความยั่งยืน (Sustainability) ในระยะยาว 

ลำปาง 1.จากแบตเตอร่ีสูมอเตอร เรียนรูครบในหลักสูตรเดียว “วิศวกรรม

ยานยนตสมัยใหม” 

สิ่งที่อยากใหนำเสนอ 

-มีหองเรียนและอุปกรณการเรียนรูที่ทันสมัย 

-เรียนรูดวยการปฏิบัติจริง  

-ตอบโจทยการทำงานในอนาคต 

 

 

 

 

 
 รถมา พาทัวร 
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

ติดตองาน Line : @rodmapatour 

 

ฐานผูติดตาม (Followers) 

Facebook 1.4 แสนคน 

TikTok 3.3 หมื่นคน 

Youtube 41,800 คน 

���� ขอมูลการจางงาน 

อัตราคาบริการ 4,000 บาท / คร้ัง 

ชองทางการเผยแพร Facebook และ TikTok 

รูปแบบงานที่ไดรับ  

1. ภาพน่ิงและคลิปสั้น (โพสตลง Facebook) 1 คลิป / 1 โพส (ภาพ 1 อัลบั้ม) /

ลงทุกชองทาง พรองยิงแอด (facebook , Tiktok) 

�� ลิงกชองทางสื่อสังคมออนไลน 

Facebook: รถมา พาทัวร 

TikTok: @rodmapatour 

Youtube : รถมา พาทัวร 

•  
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

 2.จากขาวสาลีสูผลิตภัณฑแหงอนาคต นวัตกรรมรักษโลกจาก

งานวิจัย 

 

สิ่งที่อยากใหนำเสนอ 

-แปลงทดลองปลูกขาวสาลี (ใน ม. เก็บเกี่ยว กลางเดือน มีค 69) 

-เปลี่ยนของเหลือใชใหเปนของมีคา  

-ผลิตภัณฑจากงานวิจัยขาวสาลี 

-รางวัลการันตี 

 
ถานหินลิกไนซ 

ติดตองาน FB : ถานหินลิกไนซ  โทร 096 258 2733 

ฐานผูติดตาม (Followers) 

Facebook 5.4 หมื่นคน 

TikTok  92.2 หมื่นคน 

���� ขอมูลการจางงาน 

อัตราคาบริการ 3,000 บาท / คร้ัง 

ชองทางการเผยแพร Facebook และ TikTok 

1) คลิป TikTok  

2) คลิป Reels Facebook  

3) คลิป Reels Instagram และ  

4) รูปภาพในแฟนเพจ Facebook ถานหินลิกไนซ 

�� ลิงกชองทางสื่อสังคมออนไลน 

Facebook: ถานหินลิกไนซ 

TikTok: ถานหินลิกไนซ 
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

 

สวก. 

 

 

จุดเดน 

1.การใหบริการใชพื้นที่และทรัพยสินของสถาบันวิจัยฯ 

• หองประชุม 

• หอพัก 

• พื้นที่เกษตร 

2.การบมเพาะธุรกิจและที่ปรึกษา 

• Smartfarm Sandbox model (อบจ.ลำปาง) 

3.Learning Journey & เกษตรแฟร 

• Banana U Bank 

• แปลงสาธิตตางๆ ที่ MOU กับบริษัท 

4.หอง Lab ที่ทันสมัย เหมาะสมกับการเรียนรู 

• หองปฏิบัติการเทคโนโลยีชีวภาพ และพันธุกรรมแผนดิน 

• หองปฏิบัติการเพาะเลี้ยงเน้ือเยื่อพืช 

5.มีงานเทคโนโลยีเกษตรในดานตางๆ 

• พันธุกรรมแผนดิน และทรัพยากรชีวภาพ  

• เทคโนโลยีการผลิตพืชอัจฉริยะ 

o ไมโครนาโนบับเบิ้ล 

o สมารทฟารม 

 
รถมา พาทัวร 

ติดตองาน Line : @rodmapatour 

 

����� ฐานผูติดตาม (Followers) 

 Facebook 1.4 แสนคน 

 TikTok 3.3 หมื่นคน 

���� ขอมูลการจางงาน 

 อัตราคาบริการ 4,000 บาท / คร้ัง 

 ชองทางการเผยแพร Facebook และ TikTok 

 รูปแบบงานท่ีไดรับ  

 1. ภาพน่ิงและคลิปสั้น (โพสตลง Facebook) 1 คลิป / 1 โพส (ภาพ 1 อัลบั้ม) /

ลงทุกชองทาง พรองยิงแอด (facebook , Tiktok) 

�� ลิงกชองทางสื่อสังคมออนไลน 

 Facebook: รถมา พาทัวร 

 TikTok: @rodmapatour 
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จังหวัด key features อินฟลูเอนเซอรรีวิว (Influencer Review) 

• นวัตกรรมอาหารและเพิ่มมูลคา 

o ศูนยนวัตกรรมบริการวิชาการที่ใหบริการวิเคราะห

และตรวจสอบคุณภาพอาหาร 

6.งานสนองโครงการพระราชดำริ 

• อพ.สธ. 

ศูนยพัฒนาพันธุพืชจักรพันธเพ็ญศิริ 
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รายงานผลการดำเนินงานของ

แตละชอง 
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ที่  กภ 001/2569         บริษัท ก้องภพเซาะรีวิว จำกัด 

        95/2 หมู่ 5 ตำบลเหมืองแก้ว 

        อำเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 50180 

                       15  พฤษภาคม  2569  

เรื่อง  ขอแจ้งส่งงานจัดทำผลิตสื่อประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ มทร.ล้านนา 6 พ้ืนที่ผ่านอินฟลูเอนเซอร์ท้องถิ่น 

เรียน  ประธานคณะกรรมการตรวจรับพัสดุ  

สิ่งที่ส่งมาด้วย  ใบส่งงานตามขอบเขตและเงื่อนไขการจ้างเหมา จำนวน  1  แผ่น 

ตามที่มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา  ได้ว่าจ้างให้บริษัท ก้องภพเซาะรีวิว จำกัด 

จัดทำผลิตสื่อประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ มทร.ล้านนา 6 พื้นที่ผ่านอินฟลูเอนเซอร์ท้องถิ่น จำนวน 3 คลิป 

ประกอบไปด้วย มทร.ล้านนา เชียงใหม่ เชียงราย และตาก เพื่อโพสต์ลง social media อย่างน้อย 2 ช่องทาง 

เช่น TikTok, Facebook, YouTube, Instagram เป็นต้น จำนวน 1 รายการ ให้กับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลล้านนา นั้น  

บัดนี้ บริษัท ก้องภพเซาะรีวิว จำกัด ได้ดำเนินการจัดทำ ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ 

มทร.ล้านนา 6 พื้นที่ผ่านอินฟลูเอนเซอร์ท้องถิ่น จำนวน 3 คลิป เรียบร้อยแล้ว จึงขอแจ้งการส่งงานมา ณ ที่นี้ 

พร้อมทั้งได้แนบใบส่งงานตามขอบเขตและเงื่อนไขการจ้างเหมา จำนวน 1 แผ่น ตามสิ่งที่ส่งมาด้วยแนบพร้อมนี้  

ทาง บริษัท ก้องภพเซาะรีวิว จำกัด จึงขอเบิกเงินค่าจ้างดังกล่าว จำนวน 100,000 บาท  

(หนึ่งแสนบาทถ้วน) ขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 

จึงเรียนมาเพ่ือโปรดทราบและพิจารณาดำเนินการ 

                                                                  ขอแสดงความนับถือ 

 

 

……………………………………………………….    ………………………………………………………. 

               (ผู้รับมอบงาน)              (นายพิทักษ์ชน จันทร์พิสุ) 

                   ผู้ส่งงาน 

 

บริษัท ก้องภพเซาะรีวิว จำกัด 

โทร.  08-2180-3607       

อีเมล์ kongpobsorreview@yahoo.com         
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ใบส่งงานตามขอบเขตและเงื่อนไขการจ้างเหมา 

จัดทำผลิตสื่อประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ มทร.ล้านนา 6 พ้ืนที่ผ่านอินฟลูเอนเซอร์ท้องถิ่น 

ขอบเขตของงานจ้าง 
1. สรุปผลการดำเนินงาน ปัญหาและข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ ที่ได้ประสบขณะปฏิบัติงาน 

 ผลการดำเนินงานและผลลัพธ์เป็นที่ค่อนข้างน่าพอใจ และประสบผลสำเร็จตามเป้าหมายที่ วางไว้              

คือได้ประชาสัมพันธ์เพื่อกระตุ้นเรื่องของความภาคภูมิใจในอัตลักษณ์ และความเป็นมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลล้านนา ในแต่ละพื้นที่ โดยมีรุ่นพี่ศิษย์เก่าที่จบไปมาสนับสนุนและบอกเล่าประสบการณ์ให้กับน้องๆ   

ที่ยังไม่เคยได้เข้ามาสัมผัส มีความรู้สึกอยากศึกษาต่อตามเป้าหมายที่วางไว้ ผ่านแพลตฟอร์มอินฟลูท้องถิ่นซึ่ง

ถือว่ามีฐานผู้ติดตามท่ีเป็นคนในพ้ืนที่นั้นๆ  

 ปัญหาที่พบ : (ไม่มี)  

 ข้อเสนอแนะ : (ไม่มี)   

  

2. โปรไฟล์ของบุคคลที่มีอิทธิพลในโลกโซเชียล หรืออินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) และต้องแสดงให้เห็นยอด
ผู้ติดตามในแพลตฟอร์ม เช่น TIKTOK และ Facebook หรอื Instagram ณ วันที่จัดจ้าง  

   
ยอดผู้ติดตาม Tiktok (423k) Facebook (230k) และ Instagram (111k) ตามลำดับ  

รวม 760,000 ผู้ติดตาม 
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3. โครงร่างการผลิต (Story Board/Story Line) และเค้าโครงการผลิตภาพ หรือ แบนเนอร์ หรือ อินโฟ
กราฟฟิก ที่ได้รับความเห็นชอบจากผู้ว่าจ้าง 
 
Storyline มทร.ล้านนา เชียงใหม่ 

มุมที่คนเชียงใหม่ ยังไม่รู้ว่าที่นี่มีแบบนี้ด้วย เริ่ม เอาเรื่องนี้ก่อนเลย เทคโน หรือ มทร.ล้านนา ไม่ได้มี

แค่เชียงใหม่ เชียงราย ลำปาง พิษณุโลก น่าน และตากก็ใช่ แต่หลายคนไม่รู้ .... จริงไหม..?? แต่เชียงใหม่อ่ะ 

เป็นศูนย์กลางของทั้ง 6 ที่ ที่นี้เข้าใจหรือยัง อีกหลายอย่างที่คนเชียงใหม่ไม่รู้ ว่า ฮู้..!!! มแีบบนี้ด้วยหรอ 
1. ยานยนต์สมัยใหม่ ห้องปฏิบัติการ EV (สถานที่ถ่ายทำ : มทร.ล้านนา ดอยสะเก็ด)  

- หู..!!!! อันนี้ต้องเรียนอะไร ถึงจะใช้ห้องนี้ เจ๋งดี “ต้องเรียนยานยนต์สมัยใหม่” ถึงจะได้ใช้

ห้องปฏิบัติการ EV ที่เครื่องไม้เครื่องมือตั้ง 70 กว่าล้าน ตั้ง 10 กว่าห้องป๊าดดดดดดดด  

- ยุคนี้รถ EV มาแฮงต้องเรียนแบบนี้ไว้ แหมน่อยตลาดขยายแน่นอน 

2. อากาศยานไร้คนขับ (สถานที่ถ่ายทำ : มทร.ล้านนา ดอยสะเก็ด) 

- อันนี้สาขาน้องใหม่ (ขึ้น Text “อากาศยานไร้คนขับ) เปิดปีนี้เป็นปีแรก และเป็นที่แรกใน มทร. ทั่ว

ประเทศ กำลังมาแรง ใครอยากเป็นรุ่นบุกเบิก มา..!!! 

- ทุกศาสตร์ของการบินโดรนรวมอยู่ในนี้หมดเลย เฮียนถึงซ่อม บำรุง ออกแบบตวยหนา บะไจ้แค่บิน

ได้อย่างเดียว    

3. หุ่นยนต์ แมคคาทรอนิกส์ (สถานที่ถ่ายทำ : มทร.ล้านนา ดอยสะเก็ด) 
- รู้ไหมเรียนหลักสูตรแมคคาทรอนิกส์และหุ่นยนต์นี้ จบไปถึงมีเงินเดือนสูงและยังเป็นที่ต้องการของ

ตลาดภาคอุตสาหกรรม จริงหรอ จริง (อาจารย์วาวพนักหน้า)  

- ที่นี่ไม่ใช่มีแต่ทฤษฏี ใบรับรองสมรรถนะการทำงานก็มี เอาไปทำไม?? มันการันตีการทำงานเราได้มัน

มีผลต่อเงินเดือนด้วย  

- ไม่ได้โม้นะ ดูถ้วยพระราชทานก่อน เด็กไปแข่งมาระดับประเทศ และต่างประเทศมาแล้ว ป๊าด..!!!!!! นี่

มันระดับโลกเลยนี่หว่า 

4. หน่วยวิจัยวัสดุและนวัตกรรมทางการแพทย์ (สถานที่ถ่ายทำ : อาคารเรียนวิศวกรรมอุตสาหการ) 
- จบที่นี่ “ช่วยชีวิตคนได้ตวย” ปอเต๊กตึ๊งหรอ ไม่ใช่… เขาเรียก หน่วยวิจัยวัสดุและนวัตกรรมทาง

การแพทย์ ห๊ะ..!!! เทคโนตีนดอย… ไปถึงการแพทย์แล้วหรอ 

- ถ้าถามว่าช่วยยังไง เคยได้ยินคำว่า ““ของเหลือ” → กลายเป็น “ของรักษาคน” อืมนั่นนะ พูดแค่นี้

น่าจะรู้เรื่องนะ อึ๊ไม่รู้  

- อ๋วย..!!!! ก่วัสดุในร่างกายคน… ต้องออกแบบได้ กระดูกเทียม แผ่นดามแผล บะไจ้เรื่องไกลตัวแล้ว 

จาก เส้นใยพืชธรรมดา… อาจกลายเป็นวัสดุแพทย์ระดับสูง 

บะไจ้แค่นั่งเรียน… ได้เข้าห้องแลปจริง จับเครื่องมือวิจัยจริง ทำของจริง 

- เรียนสายนี้… ตลาดต้องการแฮง อุตสาหกรรมการแพทย์กำลังโต รู้ไว้ซะ เทคโน… บะไจ้มีแค่ช่าง 
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ส่วนคณะนี้ไม่ธรรมดา (ถ่ายตรงป้ายคณะ) อะไรที่ไม่ธรรมดา ตามมานี่มา 

สถาปัตยก์รรมศาสตร์ (สถานที่ถ่ายทำ : สาขาสถาปัตยกรรม มทร.ล้านนา (ห้วยแก้ว))  

- คนจบใช้ความรู้ไปขยายผลอาชีพ ทำงานได้กว้าง เป็น Crate ได้เยอะมาก เท่าที่ผมเจอคนมา เปิด

ออฟฟิศรับงานเองทั้งนั้น ส่วนใหญ่จบถาปัตย์เทคโนนักมากกกกกกกกกก ๆๆๆๆๆๆ 

- เรียนหลักสูตร 5 ปี น้อยกว่าหมอปีครึ่ง จบมาไปสอบใบประกอบวิชาชีพได้เลยหนา ที่แรกใน

ภาคเหนือเลยหนา  

- บัณฑิตนักปฏิบัติ กึ๊ดได้ ทำได้แต๊ เอาภูมิปัญญาล้านนามาต่อยอด เป็นงานดีไซน์สมัยใหม่  

- ที่นี่คือมุมหนัง เพื่อนสนิท มาถ่ายที่นี่นะ ไม่ได้อวด แค่บอกเฉยๆ  

- บันไดท่ีนี่ งงมาก ใครมาก็หลง ขนาดผมยังงง หลงแน่นอน  

หอศิลป์เจ็ดยอด (สถานที่ถ่ายทำ : สาขาสถาปัตยกรรม มทร.ล้านนา (เจ็ดยอด))  

- โหะๆ หั้นร้านกาแฟ แว่ๆๆๆ เออ บะไจ้ นี่หอศิลป์เจ็ดยอดบะหย่ะ  

- หู เนี้ยะคือผลงานของคนที่จบศิลปกรรมหมดเลยหรอ เว่อร์มากๆ หมายถึงภาพ อึ ก้องภพหน่ะก่ะ  

- ศิลปกรรมเทคโนเนี๊ยะดัง ขนาดญาติผมยังมาเรียนที่นี่ 2 คนเลย ตอนนี้ไปวาดวัดในสวิตสแลนด์ปู้น 

 

(สถานที่ถ่ายทำ : หน้าป้ายมหาวิทยาลัย)  

คนเชียงใหม่อยากรู้อะไรเกี่ยวกับเทคโนตีนดอย หรือ มทร.ล้านนา เชียงใหม่ อีก เม้นท์ด้านล่างไว้เลย 

เผื่อให้คนเข้ามาอ่าน (กระพริบตา 1 ที) 

 

หมายเหตุ : Storyline และฉากอาจมีการเปลี่ยนแปลงตามความเหมาะสมกับหน้างาน 

 

Storyline มทร.ล้านนา เชียงราย 
คนเชียงราย (อาจ) จะยังไม่รู้ว่าที่นี่มีแบบนี้ด้วย แต่ก่อนเริ่มผมอยากจะบอกอ้ายคนนี้ กับพ่ีคนนี้ว่า ผม

มาแล้วเน้ออออออออออ ตี้ผมยืนอยู่นี่มหาวิทยาลัยหนึ่ง ซึ่งคนเชียงรายเรียกว่า “เทคโนพาน” แต่จริงๆตอนนี้

คือ “มทร.ล้านนา เชียงราย” เป็นมหาวิทยาลัยแล้วนะ 

 - ใครที่ขับรถผ่านสังเกตง่ายมาก Landmark หน้ามหาวิทยาลัยเหล็กโค้งๆ ล้อมรอบตราสัญลักษณ์ 

แวะมาถ่ายฮูปได้นะครับ ฟิล พส.จีน แชะ จีนเตี๊ยะ 

- ปั๊ดโท๊ะ สนามบอลใหญ่มาก จนหลายคนคิดว่าเป็น อบจ. ดูดิ (ใส่ฉากวิ่งแสดงให้เห็นถึงความกว้าง

ความใหญ๋) วิ่งแค่นี้ยังเหนื่อยเลย ตัดหญ้าอิดก่อคับลุง  

- เขาว่าใครอยากจบที่นี่ หรือสอบโปรเจคผ่าน ต้องมาไหว้พระเจ้าทันใจ ป่ะ ขะใจ๋ขึ้นไป ฉากเหนื่อย

ระหว่างทางขึ้น ฉากไหว้พระเจ้าทันใจ ท่านหยังมาประดิษฐานหยังบนล้ำบนเหลือ และสายช่างต้องมาไว้ที่นี่ 

จริงไม่จริงไม่รู้ ไหว้ไว้ก่อน  

- ที่นี่เปิดสอน 3 คณะ 1 2 3  (เสียงปูเป้) อ้ายเวยไป โอเค ช้าๆ ก็ได้ 1 2 และ 3 แบบนี้โอเคไหม (ขึ้น 

Text 3 คณะ)  
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- แต่ที่นี่ไม่ได้มีแต่ปริญญาตรี มี ปวช. (เตรียมวิศวกรรมศาสตร์) กับ ปวส. (ช่างโยธา) เห้ยง่ายดีออก 

เรียนที่ก็ต่อที่นี่เลย ฟีลลูกหม้อสุดๆ  

 

หลักสูตร การจัดการธุรกิจ คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร์ 
สถานที่ถ่ายทำ : อาคารวิทยบริการ ชั้น 5 อาจจะต้องเตรียมเด็กและอาจารย์เป็น Background  

- อวดโซ๊ะ มีห้องไลฟ์สด ขายของ ตวยบะเห้ย (ปูเป้) อ้ายๆ มีห้องจัดประชุม พรีเซ็นต์งาน ทำกิจกรรมต่างๆ 

ตวยหนา (ก้องภพ) เออดีอ่ะ เสมือนละอ่อนฝึกเป็นผู้ประกอบการเลย อันนี้แหล่ม (Text : คณะบริหารธุรกิจ

และศิลปศาสตร์) ผู้ประกอบการข้างนอกก็มาใช้บริการได้ด้วยนะ  

 
คณะวิศวกรรมศาสตร์  

- เนี๊ยะๆ ห้องนี้นะก่ะ เขาบอกว่า “ตุ๊กตาเปลี่ยนที่” บางวันนั่งอยู่บนเก้าอ้ี บางวันอยู่บนโต๊ะ ไม่รู้ว่าเพราะอะไร 

หรือฝีมือใคร (ถ่ายห้องอิเล็กทรอนิกส์ คณะวิศวกรรมฯ อ.โน๊ต สิทธิชัย)  

 

เอาดีๆ บะเดี๋ยวนี้ ห้องปฏิบัติ ที่นี่ทันสมัยตะ ไม่ใช่แค่ทฤษฎี แต่ต้องฝึกจากปฏิบัติจริง ออกไปก็พร้อมทำงาน

เลย ตามปณิธาน “บัณฑิตนักปฏิบัติ” เจ๋งไหมครับ เจ๋ง แต่ว่าห้องไหน 

นี่ไง ห้องปฏิบัติการ EV เป็นแล็ปมาตรฐานตี้ครบวงจร ที่เดียวในเจียงฮาย และมีงานวิจัย Wireless 

charger สำหรับยานยนต์ไฟฟ้าตวย (ปูเป้) เจ๋งจังเลยค้าบ (อาจารย์) ป่ะวันนี้ยกคลาส (นศ.) เฮแล้วก็วิ่ง  

(สถานที่ถ่ายทำ : ตึกคณะปฏิบัติการไฟฟ้า ชั้น 1 อ.พล 082-4810190) 

ห้องหุ่นยนต์ในอุตสาหกรรม ก็แจ่ม จะแดม แจ่ม ว้าว ณ บัดนาว นั้นโดนใจ อ้าว ฮ้องได้ตวยก๋า  

(สถานที่ถ่ายทำ : อาคารวิศวกรรมศาสตร์ ชั้น 1 อ.หนึ่ง 093-1248000) 

  ห้องโลจิสติกส์ ก็ เริด เริด เริด เพราะได้ฮู้ตั้งแต่กระบวนการต้นน้ำ ถึงปลายน้ำ แต่เสียดายอย่าง คน

ใช้ใส่เสื้อกลับด้าน 

(สถานที่ถ่ายทำ : อาคารบริหารธุรกิจ อ.มิ้น 082-4846384 ไม่มีสัญญาณ) 

ศูนย์ทดสอบมาตรฐานโลจิสติกส์ 
มีศูนย์ทดสอบมาตรฐานด้านโลจิสติกส์ที่เดียวในภาคเหนือ ที่นักศึกษาและบุคลากรด้านโลจิสติกส์ต้องมา

ทดสอบท่ีนี่ (ปูเป้) ยัง ยัง ยังบะเอาลงเตื้อ  

 

  - (ก้องภพ) นี่ๆ แล้วก็มีหลักสูตรที่จบไปแล้วมีงานทำ 100 เปอร์เซ็นต์เลยหนา (เสียงปูเป้) แต๊อิ๊ จุก๊า 

เพราะอะไรอ่ะ (เสียงก้องภพ) ก็โครงการที่ได้สร้างความร่วมมือกับสถานประกอบการ ไง เนี๊ยะ  

ถ้าจบ ปวส. ก็มาท่ีนี่ (ข้ึน Text) บริษัท เอ็ม เอส พี อินเตอร์ฟู้ดส์ จำกัด หรือ หมูอินเตอร์  ผู้นำธุรกิจเนื้อสุกร

แบบครบวงจรในภาคเหนือและอีสาน 

หรือถ้าจบ ม.6 หรือ ปวช. ก็มาที่นี่ (ขึ้น Text) บริษัท เครือเจริญโภคภัณฑ์ จำกัด หรือ CP เป็นต้น 
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แอ่นและบะเด่วเขามี ศูนยจ์ัดหารายได้ให้กับมหาวิทยาลัย ชื่อศูนย์ ...........นวัตกรรมบริการ
วิชาการ น.หนู หาย ช่วยกันสร้างรายได้ให้มหาวิทยาลัย จะได้มี น.หนู  

 

หน่วยบริการเครื่องมือทางวิทยาศาสตร์ (SISC) 
(สถานที่ถ่ายทำ : อาคารวิทยาศาสตร์ บริหารธุรกิจ ชั้น 3 อ.เบิร์ด 083-1520525) 

- หน่วยแรก สำหรับผู้ประกอบการคนไหน ที่ต้องการ ตรวจหาสารสำคัญในผลผลิตทางการเกษตร 

รวมถึงสารพิษตกค้าง รวมไปถึงตรวจสอบหาโลหะหนัก หรือสารหนูที่มีในน้ำดิน ให้พุ่งมาหาที่นี่เลย หน่วย
บริการเครื่องมือทางวิทยาศาสตร์ (SISC) 
 

หน่วยบริการวิชาชีพบัญชี (PAU) 
- สายบัญชีต้องฟังทางนี้ เขามีหน่วยบริการวิชาชีพบัญชี (PAU)   
- จะเป็นหน่วยจัดอบรมผู้ประกอบวิชาชีพบัญชี เน้นเรื่องอบรมพัฒนาทักษะ Upskill ด้านบัญชี ภาษี

อากร เป็นต้น อบรมแล้วจะได้รับคะแนน CPD ด้วยนะ 
หน่วยบริการวิชาการด้านวิศวกรรม 
(สถานที่ถ่ายทำ : ตึกคณะปฏิบัติการไฟฟ้า ชั้น 1 อ.พล 082-4810190)  

- หน่วยนี้เขาจัดอบรมวิศวกร ด้านไฟฟ้า โยธา อุตสาหการ อิเล็กทรอนิกส์ คอมพิวเตอร์ และโลจิสติกส์ ที่

ต้องการพัฒนาทักษะด้านวิชาชีพวิศวะ  

นี่แหละคับสิ่งที่ผมอยากบอกว่า เชียงราย ก็มีมหาวิทยาลัยดีดีเหมือนกัน ใครเคยมาเรียนที่นี่หรือมี

ความทรงจำอะหยังพ่อง บอกก้องหน่อยครับ  

หมายเหตุ : Storyline และฉากอาจมีการเปลี่ยนแปลงตามความเหมาะสมกับหน้างาน 

 

Storyline มทร.ล้านนา ตาก 
สิ่งที่คนตาก (อาจ) ตกใจว่า เห้ยว่านี่มเีรื่องแบบนี้ได้ไง   
- ที่นี่คนตากหลายคนจะเรียกว่า “เทคโน” ก็ไม่ผิด แต่ว่าจริงๆ คือ “มทร.ล้านนา ตาก”  
- ที่นี่เป็นมหาวิทยาลัยของรัฐแห่งเดียวในตาก  
- เรื่องราวในนี้เยอะมาก แต่ยกตัวอย่างที่เป๊งๆ เช่น 
- เขาว่าจะจบไม่จบก็อยู่ที่นี่เน้อ นักศึกษาชอบมาไหว้ สาตุ๊ขอให้สอบผ่านแล้วได้เกรดดีๆ ศิษย์เก่า

กลับมาที ก็ยังไหว้  
- วิหารหลวงพ่อมงคลศิษย์เก่าร่วมกันทำขึ้นมา เพ่ือเป็นที่สักการะบูชา ใครมาต้องมาไหว้ สาธุ  
- ที่นี่มีหอพักนักศึกษาด้วย ใหญ่ขนาด เป็น 300 ห้อง ป๊าดดดดด ท่าจะม่วน  
- ที่สวนสาธารณะหนองหลวง ที่ออกกำลังกายของนักศึกษาและคนตาก อยู่แหมะๆ ม.เลย 
- ความเป็น “ช่าง” ที่เนี๊ยะ แข็งแกร่ง ก็แน่หละ ก็เกิดมากจาก “วิทยาลัยเทคนิคตาก” นี่หน่า ก็ไม่

แปลก 
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- ที่นี่เขาเปิดสอน 4 คณะ วิศวะ (Text: คณะวิศวกรรมศาสตร์) บริหาร (Text: คณะบริหารธุรกิจและ
ศิลปศาสตร์) คณะวิทย์ (Text: คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีการเกษตร) แล้วก็คณะศิลปกรรมและ
สถาปัตยกรรมศาสตร์  
 

คณะวิทยาศาสตร์ฯ (สาขาธุรกิจอาหารและโภชนาการ) 
- อย่าบอกนะ ว่าจากนี้ เป็นฝีมือของน้อง แม่นละเจ้า (ซีนใหญ่ทั้งหมดพูดพร้อมกัน)   
- อย่าบอกนะ ว่าจากนี้ เป็นฝีมือของน้อง แม่นละเจ้า (ซีนใหญ่ทั้งหมดพูดพร้อมกัน)     
- หลักสูตรนี้เด็กจะได้เรียนทุกอย่าง ได้ลงมือทำจริง เจอกับการทำงานของจริง และ3 อย่างที่จะได้ถ้า

มาเรียนสาขานี้ คือ ประกอบธุรกิจได้ ทำอาหารเป็น  
- ตั้งแต่เตรียมวัตถุดิบ (บอม) กำลังทำอะไรอยู่ครับ (นศ.) กำลังโรลเบคอนอยู่ครับ 
- ไปจนถึงการ Cooking (บอม) วันนี้ทำเมนูอะไรครับ (นศ.) ..บอกชื่อเมนู 
- รวมไปถึงการจัดจาน (บอม) เหลือเวลาอีก 5 นาที คุณต้องรีบลงจานแล้วนะครับ เข้าใจไหมครับ 

(นศ.) ครับเชฟ   
- และมีความรู้วิทยาศาสตร์และโภชนาการอีกด้วย (บอม) สุกไหมครับ (นศ.) สุกค่ะ (บอม) ดูให้ดีดีนะ

ครับ อย่าเสิร์ฟอาหารให้สุกให้คนกินนะครับ (นศ.) ค่ะ  
- (ก้องภพ) เห็นแล้วอยากเรียนเลย เพราะผมเป็นสายอาหาร เลยสนใจอะไรแบบนี้มาก   

 
- (อาจารย์) ไมส่ะอาด..!!!!!!! ไปล้างมือมาใหม่ (นศ.) โอ๊ย อาจารย์..บ่นๆๆ เป็นภาษาอีสาน (บอม) 

อาจารย์กำลังทำอะไรอยู่ครับ (อาจารย์กฤษ) กำลังใหน้ักศึกษา SWAB TEST (ก้องภพ) เห็นหรือยังครับ ผู้
สัมผัสอาหารสายธุรกิจอาหารและโภชนาการทุกคนต้องทราบ ว่าเรื่องความสะอาดคือสิ่งที่สำคัญ
มากๆๆๆๆๆๆๆ (บอม) ไม่ใช่สุ่มสี่สุ่มห้า มาหยิบจับอะไรไปเรื่อยไม่ได้ ไปตรวจมาหรือยัง (ถ่ายตอนตรวจผลการ 
SWAB TEST) (ฉากอาจารย์บอกว่าคนนี้สะอาด) คนนี้สะอาด (นศ.) เย้ๆๆๆ  
 

คณะวิศวกรรมศาสตร์ 
- (ก้องภพ) ที่บอกว่าเรียนที่นี่จะไม่เชย เพราะมีห้องปฏิบัติการที่นี่เน้นเครื่องมือระดับ Industry 

Grade (บอม) พ่ีมันแปลว่าอะไรอ่ะ (ก้องภพ) อ๋วย (เครื่องมือระดับอุตสาหกรรม (เสียง Google translate)  
- เรายังสามารถทดสอบมาตรฐานฝีมือแรงงานแห่งชาติ ได้ทั้ง 6 สาขา   

(Text : ช่างเขียนแบบเครื่องกลด้วยคอมพิวเตอร์ CAD, ช่างควบคุมการผลิตด้านมิติ, ช่างเมคคาทรอนิกส์และ
หุ่นยนต์อุตสาหกรรม, ผู้ควบคุมเครื่องมือวัดความหยาบผิว, ผู้ควบคุมระบบงานเชื่อมมิก-แม็ก ด้วยหุ่นยนต์, 
ช่างควบคุมเครื่องกล CNC)  

- (บอม) นี่ผลงานที่นักศึกษาทำหรอครับอาจารย์ (อาจารย์) ใช่แล้วครับ (บอม) เขาไปทำที่ไหนมา 
(อาจารย์) ป่ะ เดี๋ยวผมพาไปดู  

- (ก้องภพ) พวกนี้แหละคือเครื่องระดับ Industry Grade  
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- (ก้องภพ) อันนี่นะหรอครับคือเครื่องกัด CNC สามแกน  
- (บอม) เครื่องนี้เครื่องกลึง CNC 4 แกน ทั้งกลึงทั้งกัดในเครื่องเดียว (ก้องภพ) อวดโซ๊ะ!!  
- (บอม) เชื่อมชิ้นงานด้วยหุ่นยนต์ โดยที่ไม่ต้องเสี่ยงอันตราย แล้วก็ไม่ร้อนด้วย (บอม) ทำไมยังไม่เข้า

ไป (นศ.) ผมใช้หุ่นยนต์ครับ (บอม) ทำหน้าเหมือนโดนด่า  
- (บอม) หลังจากผลิตแล้วก็มาวัด (ก้องภพ) ไปหาตุ๊เจ๊ก๋า (บอม) ไม่ใช่ ก่อนที่จะเป็นผลิตภัณฑ์ต้องผ่าน

เครื่องวัดชิ้นงานสามมิติตัวนี้ก่อน ไม่รู้อะดิ  
- (บอม) อยากรู้ Shopee lazada ยกของยังไง (ก้องภพ) เย้ย จะชนๆๆๆ เห้ย น้องไม่ชน น้องเจ๋งมาก 
 เป็นใดพ่องครับ สะดุ้งเรื่องไหนกันพ่องครับ หรือใครมีความทรงจำเกี่ยวกับที่นี่ เม้นท์บอกพ่ีหน่อย 

เดี๋ยวพ่ีเข้ากอย  
หมายเหตุ : Storyline และฉากอาจมีการเปลี่ยนแปลงตามความเหมาะสมกับหน้างาน 

 
 

4. หลักฐาน หรือ เอกสารการดำเนินงาน ภาพหลักฐานการถ่ายงานทำ ภาพสกรีนช็อต (screen shot) 
หรือ ภาพสกรีนแคปเชอร์ (screen capture) การเผยแพร่สื่อ 
  

มทร.ล้านนา เชียงใหม่ 

 
 

สรุปยอดเข้าชมวิดีโอ มทร.ล้านนา เชียงใหม่ (ข้อมูล ณ วันที่ 15 พ.ค. 69) 
Tiktok Facebook Instagram 
309,207  459,929 114,225 

ยอดคนดูรวม 883,361  
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เบื้องหลังการทำงาน 
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มทร.ล้านนา เชียงราย 

 

 
 

สรุปยอดเข้าชมวิดีโอ มทร.ล้านนา เชียงราย (ข้อมูล ณ วันที่ 15 พ.ค. 69) 
Tiktok Facebook Instagram 
98,975  80,819 11,772 

ยอดคนดูรวม 191,566  
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เบื้องหลังการทำงาน 
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มทร.ล้านนา ตาก 

 
 

สรุปยอดเข้าชมวิดีโอ มทร.ล้านนา ตาก (ข้อมูล ณ วันที่ 15 พ.ค. 69) 
Tiktok Facebook Instagram 
9,483  52,394 14,492 

ยอดคนดูรวม 76,369  
 

 

5. ไฟล์งานต้นฉบับที่ผลิตทั้งหมดให้บันทึกมาในอุปกรณ์บันทึกความจำ (Thumb Drive) จำนวนไม่น้อยกว่า 1 

อัน (ส่งให้กับงานประชาสัมพันธ์ ณ วันที่ 15 พ.ค. 69 เรียบร้อยแล้ว) 

 

จัดทำข้อมูลโดย 

บริษัท ก้องภพเซาะรีวิว จำกัด 
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BANNOK YINGAET  

 

 

หนังสือส่งมอบงาน 
 

ที ่บริษัท บ้านนอกยิงแอด คอร์ปอเรชั่น จำกัด 

                 310 หมู่ 12 ตำบลต้นธงชัย จังหวัดลำปาง 

27 พฤษภาคม พ.ศ.2569 

 

เรื่อง   ส่งมอบงานจ้างเหมาผลิตสื่อการประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ จำนวน 2 คลิป   

เรียน  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา ลำปาง 

เอกสารแนบ เอกสารนำส่งผลการมองเห็นโพสต์ (Reach) ทั้ง 2 คลิป 

 ตามที ่มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลล้านนา ลำปาง  ได้ว่าจ้าง บริษัท บ้านนอกยิงแอด คอร์ปอเรชั่น จำกัด เป็น

ผู้รับจ้างโครงการ จ้างเหมาผลิตสือ่การประชาสัมพันธ์และเผยแพรผ่่านสังคมออนไลน์ ภายใต้ชื่อ RODMAPATOUR จำนวน 2 คลิป ตาม

ใบสั่งจ้าง เลขท่ี 692-2Ps0151  ลงวันท่ี วันท่ี 29 เมษายน 2569  

         บัดนี้บริษัท บ้านนอกยิงแอด คอร์ปอเรชั่น จำกัด ไดด้ำเนินการตามโครงการดังกล่าวแล้วเสรจ็ตามสัญญาจ้าง เป็นที่

เรียบร้อยแล้ว โดยมีเอกสารนำส่งผลการมองเห็นโพสต์ (Reach) ทั้ง 2 คลิป (ตามเอกสารแนบ) จึงเรยีนมายังท่านเพื่อตรวจรับงานจ้าง

ต่อไป 

         จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณาดำเนินการต่อไป 

            ขอแสดงความนับถือ 

 

                   (นายธนวัฒน์  ศศิพัฒนานนท)์ 

กรรมการผู้จดัการ บริษัท บ้านนอกยิงแอด คอร์ปอเรชั่น จำกัด 

                   ผู้รับจ้าง 

 

 

บริษทั บา้นนอกยิงแอดจ ากดั คอร์ปออเรชัน่ จ ากดั (ส านกังานท่ีตั้ง เพจรถมา้ พาทวัร์)  
310 M.12, Tonthongchai Tambon, Amphoe Mueang Lampang, Lampang 52000 
FB: รถมา้พาทวัร์ https://www.facebook.com/profile.php?id=61564923622751 
Line: @rodmapatour    
Call:065-6067879(ไม-้ผูจ้ดัการ) 
 

67

https://www.facebook.com/profile.php?id=61564923622751


 

BANNOK YINGAET  

 

 

 
 
 
คลิปท่ี 1 “สาขาวิชาวิศวกรรมยานยนตส์มยัใหม่” 
ช่องทางเพจ Facebook   
“รถมา้ พาทวัร์”  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพ อลับัม้  

รายงาน ส่งผลการมองเห็นโพสต์ (Reach) 
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BANNOK YINGAET  

 

 

คลิปท่ี 2 “นวตักรรมหลอดดูดจากตน้ขา้วสาลี” 
ช่องทางเพจ Facebook   
“รถมา้ พาทวัร์”  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

รูปภาพ อลับัม้  

รายงาน ส่งผลการมองเห็นโพสต์ (Reach) 
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BANNOK YINGAET  

 

 

คลิปท่ี 1 “สาขาวิชาวิศวกรรมยานยนตส์มยัใหม่” 
ช่องทางเพจ Tiktok 
“รถมา้ พาทวัร์”  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

รายงาน ส่งผลการมองเห็นโพสต์ (Reach). 
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BANNOK YINGAET  

 

 

คลิปท่ี 2 “นวตักรรมหลอดดูดจากตน้ขา้วสาลี” 
ช่องทางเพจ Tiktok 
“รถมา้ พาทวัร์”  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายงาน ส่งผลการมองเห็นโพสต์ (Reach) 
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รายงานผลการดำเนินงานจัดทำเนื้อหา (Script) เขียนบทโครงเร่ืองและคลิปวิดีโอสั้น 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา 

ในโครงการผลิตสื่อประชาสัมพันธอัตลักษณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา นาน  
ผานอนิฟลูเอนเซอรทองถิ่น 

ประชาสัมพันธ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา นาน รูปแบบอินฟูนาน 

 

 

 

 

โครงรางการผลิต (Story Board/Story Line)  

 

ขอมูลเบื้องตน  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา นาน 

  มหาวิทยาลัยชั้นนำดานวิชาชีพและเทคโนโลยี พัฒนากำลังคนและนวัตกรรม เพื่อสรางคุณคาแกสังคม 

ชุมชน ทองถิ่นอยางยั่งยืน  เปดการเรียนการสอน 3 คณะ คือ คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีการเกษตร 

คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร และคณะวิศวกรรมศาสตร หลอมรวมองคความรูดานวิทยาศาสตร 

เทคโนโลยี การจัดการ และความคิดสรางสรรค ใหกลายเปนโอกาสของอนาคต 

  จากองคความรูดาน เกษตร อาหาร และเทคโนโลยีดิจิทัล 

  สูศาสตรแหง ธุรกิจ การบริหาร และนวัตกรรมการจัดการ 

  ตอยอดดวยความเชี่ยวชาญดาน วิศวกรรมและเทคโนโลยีสมัยใหม 

  ทุกคณะ ทุกหลักสูตร มีจุดรวมเดียวกัน คือการเรียนรูจากการลงมือปฏิบัติจริง เชื่อมโยงพื้นที่จังหวัด

นานกับมาตรฐานระดับประเทศและสากล เพื่อสรางบัณฑิตที่เกงงาน เกงคิด มีคุณธรรม และพรอมสรางคุณคา

ใหสังคม ที่น่ี…เราไมไดสรางแคผูสำเร็จการศึกษา แตสราง นักพัฒนา ผูประกอบการ และกำลังสำคัญของ

ประเทศในอนาคต 

คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีการเกษตร 

 คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีการเกษตร มุงเนนผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติวิชาชีพ พัฒนาเทคโนโลยี

และนวัตกรรมดานการเกษตรและอาหาร เพื่อตอบโจทยชุมชน สังคม และภาคการผลิตในโลกยุคใหม การ

เรียนรูเชื่อมโยงกับพื้นที่จังหวัดนานเปนฐานการเรียนรู ผสานงานวิจัย สิ่งประดิษฐ และนวัตกรรมที่ใช

ประโยชนไดจริง สรางผูเชี่ยวชาญและผูประกอบการรุนใหม พรอมยกระดับคุณภาพชีวิตและขับเคลื่อนการ

พัฒนาประเทศอยางยั่งยืน  

หลักสูตรท่ีเปดสอน  

ระดับปริญญาตรี 4 ป  
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  - หลักสูตร พืชศาสตร  

  - หลักสูตร สัตวศาสตร 

  - หลักสูตร วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีการอาหาร  

  - หลักสูตร วิทยาการคอมพิวเตอร 

คณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร 

  คณะของเราไมไดสอนเพียงความรูทางวิชาการ แตยังสงเสริมการคิดอยางมีวิจารณญาณ การทำงานเปนทีม 

การแกปญหาเชิงระบบ และการใชขอมูลอยางมีเหตุผล เพื่อใหผูเรียนสามารถสรางคุณคาใหชุมชนและ

เศรษฐกิจทองถิ่นไดจริง ควบคูกับการสนับสนุนมิติสุขภาพและคุณภาพชีวิต รวมถึงการตระหนักรูดาน

สิ่งแวดลอมและความยั่งยืน เพื่อรวมขับเคลื่อนการพัฒนาจังหวัดนานและสังคมไทยอยางมั่นคงและยั่งยืน 

หลักสูตรท่ีเปดสอน 

ระดับปริญญาตรี 4 ป 

- หลักสูตร การจัดการธุรกิจ 

- หลักสูตร การตลาดและการตลาดดิจิทัล 

- หลักสูตร การบัญชี  

- หลักสูตร ระบบสารสนเทศทางธุรกิจ 

คณะวิศวกรรมศาสตร 

    ที่น่ี นักศึกษาไมไดเรียนแคทฤษฎี แตไดฝกคิด วิเคราะห แกปญหา และสรางนวัตกรรมจากสถานการณจริง 

เพื่อกาวสูการเปนวิศวกรคุณภาพ ที่มีทั้งความสามารถทางวิชาชีพ ความรับผิดชอบตอสังคม และหัวใจของการ

พัฒนาอยางยั่งยืน”  

หลักสูตรท่ีเปดสอน 

ระดับปริญญาตรี 

  - หลักสูตร วิศวกรรมเกษตรและชีวภาพ  

  - หลักสูตร วิศวกรรมไฟฟา 

      “มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา นาน – สรางคน สูงาน เช่ียวชาญเทคโนโลยี” 

อยากบอกเลาเร่ืองราว มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา นาน เหมือนหนังสือเลมหน่ึง  

เม่ือเปดหนังสืออาน 

หนาที่ 1 เร่ืองราวภาพรวมของมหาวิทยาลัย   สถานที่ถายทำ หนามอ ปายมหาวิทยาลยัและอาคารวิทย

บริการ  

หนาที่ 2 เร่ืองราวคณะวิศวกรรมศาสตร  สถานที่ถายทำคณะวิศวกรรมศาสตร 

หนาที่ 3 เร่ืองราวคณะบริหารธุรกิจและศิลปะศาสตร สถานที่ถายทำคณะบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร 
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หนาที่ 4 เร่ืองราวคณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีการเกษตร สถานที่ถายทำคณะวิทยาศาสตรและ

เทคโนโลยีการเกษตร 

หนาสุดทายเปนภาพรับปริญญา และปดเลมหนังสือเลมน้ีอยางสวยงาม  

สคลิปวีดีโอ ที่รอยเรียงเร่ืองราวของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา นาน  

ผานคอมเซปต “บันทึกแหงอนาคต”โดยเลาเร่ืองแบบการเปดอานหนังสือเพื่อสรางแรงบันดาลใจ 

ชื่อวีดีโอ มทร.ลานนา นาน : บันทึกบทใหม สรางอนาคตจากลงมือทำ 

ความยาวประมาณ 3 นาที  

โทน: สรางแรงบันดาลใจ (Inspirational) ทันสมัย อบอุนแตเปนมืออาชีพ 

หนาท่ี 1 ปฐมบทแหงโอกาส  

- ภาพมุมสูง เห็นทศนียภาพของจังหวัดนานเขียวขจี ตัดเขาสูภาพหนามหาวิทยาลัย เปนปาย
เดนชัด 

- ภาพคนคอย ๆ เปดหนังสือเลมใหญที่มีหนาปกสวยงาม 
- ตัดสลับาภาพเดินเขา-ออก อาคารวิทยบริการที่ทันสมัย และบรรยายกาศรมร่ืนในร้ัวมหาวิทยาลัย 
เสียง  

หากเปรียบนานเปนเมืองแหงเร่ืองราว มหาวิทยาลัยแหงน้ีก็คือ หนังสือเลมสำคัญ ที่กำลังรอใหคุณมา

เขียนบทตอไป ......ยินดีตอนรับสูมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา นาน มหาวิทยาลัยชั้นนำ

ดานวิชาชีพและเทคโนโลยี ที่ไมไดแคสอนใหจบ แตสอนให “สราง” เพื่อมอบคุณคากลับคืนสูสังคม

และชุมชนอยางยั่งยืน 

หนาท่ี 2 คณะวิศวกรรมศาสตร นวัตกรรมขับเคลื่อนโลก 

- ตัดฉากเหมือนปดหนาหนังสือไปหนาใหม เห็นตัวอักษร “วิศวกรรมศาสตร”ลอยขึ้นมา 
- ภาพนักศึกษาในซอปปฏิบัติงาน กำลังวิเคราะหเคร่ืองจักร ทำงานกับแผงวงจรไฟฟา หรือโดรน

เพื่อการเกษตร 
- เนนภาพการทำงานจริงในโรงประลอง 
เสียงบรรยาย 

 เมื่อเปดมาหนาที่ 2 ... เราจะพบกับโลกของ “วิศวกรรมศาสตร”ที่น่ีเราไมไดสอนแคทฤษฎีในตำรา 

แตเราฝกใหคุณคิด วิเคราะห และลงมือทำแกปญหาจากสถานการณจริง ต้ังแตวิศวกรรมเกษตรและชีวภาพ 

ไปจนถึงระบบไฟฟาที่มั่นคง เพื่อสรางวิศวกรที่มีความรับผิดชอบ และมีหัวใจของการพัฒนาที่ไมหยุดน่ิง 

หนาท่ี 3 คณะบริหารธุรกิจและศิลปะศาสตร วิสัยทัศนแหงอนาคต 

- เปดหนาหนังสือหนาถัดไป เห็นภาพนักศึกษาประชุมกลุม นักศึกษาทำงานกับคอมพิวเตอร 
- ภาพการทำ Content Marketing หรือแผนธุรกิจดิจิทัล 
- ภาพกิจกรรมที่สะทอนถึงการทำงานเปนทีมและการสื่อสาร 
เสียงบรรยาย 

หนาที่ 3 คือศาสตรแหงการจัดการและศิลปะแหงการสื่อสาร ที่คณะบริหารธุรกิจและศิลปะศาตร เรา

หลอหลอมใหคุณเปนนักธุรกิจทีมีหัวใจเปนผูประกอบการ ไมวาจะเปนการตลาดดิจิทัล การบัญชี หรือ

ระบบสารสนเทศ ทุกองคความรูจะถูกนำไปตอยอดขับเคลื่อนเศรษฐกิจของนานและสังคมไทยให

มั่นคงและยั่งยืน 
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หนาท่ี 4 คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีการเกษตร รากฐานแหงชีวิต 

- เปดหนังสือหนาสุดทายของเน้ือหา เห็นภาพแปลงเกษตรอัจฉริยะ หองแลปอาหารที่สะอาด
ทันสมัย 

- ภาพนักศึกษาสัตวศาสตรกำลังดูแลสัตว หรือวิทยาศาสตรคอมพิวเตอรกำลังเขียนโปรแกรม 
- เนนภาพรอยยิ้มของนักศึกษาทีทำงานรวมกับคนในชุมชนนาน  
เสียงบรรยาย  

หนาสำค ัญท ี ่ขาดไม  ไ ด   ค ือ รากฐานของช ีว ิตและเทคโนโลย ี . . .  คณะว ิทยาศาตร  แ ละ

เทคโนโลยีการเกษตร มุงเนนสรางนักปฏิบัติที่เปลี่ยนงานวิจัยใหกลายเปนนวัตกรรมที่ใชไดจริง ทั้ง

ดานพืชศาสตร สัตวศาสตร วิทยาศาสตรอาหารและวิทยาการคอมพิวเตอร เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิต

และพาการเกษตรไทยกาวสูยุคใหมดวยเทคโนโลยี 

 บทสงทาย ความสำเร็จที่ไมมีที่สิ้นสุด 

- ภาพบรรยากาศงานรับปริญญา  
- ภาพคอย ๆปดหนังสือลง พรอมโลโกมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา นานและสโลแกน 

เสียงบรรยาย 

ทุกคณะ ทุกหลักสูตร คือจุดเร่ิมเดียวกัน การเรียนรูจากการลงมือทำ เพื่อสรางบัณฑิตที่เกงงาน เกงคิด และมี

คุณธรรม วันน้ีเราพรอมแลววที่จะสรางคุณใหเปนมากกวาผูสำเร็จการศึกษา แตเปน นักพัฒนา ที่พรอมสราง

ความภูมิใจใหประเทศ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลานนา นาน -สรางคนสูงาน เชียวชาญเทคโนโลยี 

เพ่ิมเติม สำหรับการถายทำ 

- ควรเร่ิมดวยดนตรีทันสมัยและใหความรูสึกมีความหวัง และคอย ๆเรงจังหวะใหมีความมัน่ใจในชวงแนะนำ

คณะ 

- ใช Font ที่อานงาย ทันสมัย ปรากฏชื่อคณะและหลักสูตรสำคัญประกอบภาพ 

- Color Tone ควรปรับโทนสีใหดูสวางและสะอาด ดูเปนพื้นที่สีเขียวทันสมัย 
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คลิปวีดีโอสั้น ความยาวไมนอยกวา 30 วินาทีแตไมเกิน 2 นาทีตอคลิป อัตราสวนภาพ 9:16 (แนวตั้ง)

รูปแบบไฟลวิดีทัศนนามสกุล MP4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

76



 

 

 

 

 

นำเสนออัตลักษณของมทร.ลานนา นาน 

 

  

 
 
 
 
 
 
 

 
 
ขอความ (Caption) และกำหนดแฮชแท็ก (Hashtag) 
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ชอง Facebook 
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ชอง TikTok 
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ยอดการมองเห็นโพสต (Reach)  
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ภาพบรรยายกาศการถายทำ 
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ไฟลงานตนฉบับท่ีผลิตท้ังหมดใหบันทึกมาในอุปกรณ 
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