
 

 

 

 

 

 

 

รายงานสรุปโครงการ/กิจกรรม 

 

กิจกรรมการพัฒนา ออกแบบ ผลิตภัณฑ=เพื่อการทBองเที่ยว 

 

ภายใตFโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบลแบบบูรณาการ 
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ตำบล บFานหลวง 

อำเภอ จอมทอง จังหวัด เชียงใหมB 

 

 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลลFานนา 

 



 

 

 

 

ช่ือเร่ือง 

 ช่ือหลักสูตรฝ1กอบรม : อบรมเชิงปฏิบัติการด1านการพัฒนาอาชีพ  

ช่ือผู6สอน :  

1. คุณฉัตรรุ<ง ประกอบไวทยกิจ  

2. อาจารยDวรรธนะรัตนD   ไชยวงศD  

3. นายกวินวุฒิ สุทธนะ  

4. ดร. อรวรรณ เช้ือเมืองพาน  

 

ช่ือผู6จัดทำ :  

1. นางสาวอนิลลักษณD ศุภลักษณDพิทักษD ตำแหน<ง เจ1าหน1าท่ีจัดกิจกรรมยกระดับรายตำบล 

2. พัชรินทรD ดำรงอนุรักษD  ตำแหน<ง เจ1าหน1าท่ีจัดกิจกรรมยกระดับรายตำบล 

3. วันเพ็ญ อนุรักษDไพรดี ตำแหน<ง เจ1าหน1าท่ีจัดกิจกรรมยกระดับรายตำบล 

4. นางสาว อาทิตยา จินใจ ตำแหน<ง เจ1าหน1าท่ีจัดกิจกรรมยกระดับรายตำบล 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

คำนำ 

 

          รายงานการสรุปเล<มน้ีเปVนส<วนหน่ึงของแนวทางการดำเนินงานภายใต1โครงการยกระดับเศรษฐกิจและ

สังคมรายตำบลแบบบูรณาการ 1 ตำบล 1 มหาวิทยาลัย (มหาวิทยาลัยสู�ตำบลสร�างรากแก�วให�

ประเทศ) กิจกรรมการพัฒนา ออกแบบ ผลิตภัณฑDเพ่ือการท<องเท่ียว ซ่ึงภายในรายงานการสรุปผล 

ประกอบด1วย ข1อมูลท่ัวไปของโครงการ สรุปผลการดำเนินงานในกิจกรรม โดยกิจกรรมมีวัตถุประสงคDตอบ

โจทยDของโครงการหลักเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑDของชุมชนก<อให1เกิดรายได1เสริมและมีรายได1ท่ีเพ่ิมข้ึนในพ้ืนท่ีตำบล

บ1านหลวง 

       

 

โครงการยกระดับเศรษฐกิจรายตำบลแบบบูรณาการ 

(1 ตำบล 1 มหาวิทยาลัย) 

ตำบลบ1านหลวง อำเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม< 
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บทที ่1  

ความเปCนมา 

 

หลักการและเหตุผล 

จากการลงพื้นที่สำรวจรายได1โดยเฉลี่ยของครัวเรือนในหมู<บ1านเมืองอางพบว<ามีรายได1หลักจากการ

ประกอบอาชีพเกษตรกร ซึ่งเปVนรายได1ทางเดียวของครอบครัว จากการสัมภาษณDกลุ<มแม<บ1านพบว<าโดยส<วน

ใหญ<มีความต1องการหารายได1เพิ่มเมื่อว<างจากการทำเกษตรและทำงาน และบางคนอยากมีอาชีพเพราะไม<ได1

ทำงาน มีภาระดูแลบุตรหลานหรือด1วยเหตุผลอ่ืน ทำให1คณะทำงานบ1านหลวงได1ข1อมูลเก่ียวกับผ1าทอมือ 

จากคำบอกเล<าของผู1เฒ<าผู1แก<ว<าการทอผ1านั้นมีมาตั้งแต<สมัยปูbย<าตายายและได1สืบทอดต<อๆกันมา

ยาวนาน การทอผ1าในยุคก<อนทำจากไม1สัก เพราะเปVนไม1เนื้ออ<อนผ<าตัดแต<งเปVนรูปทรงง<าย ส<วนลวดลายที่ทอ

นั้นก็มีเพียงไม<กี่ลาย เช<น ลายเมล็ดฟeกทอง ลายดอกพริก ลายแมงมุม และลายหัวเต<า ซึ่งลวดลายได1รับแรง

บันดาลใจจากธรรมชาติและส่ิงแวดล1อมท้ังส้ิน นอกจากน้ียังนิยมใช1ลูกเดือยปeกตกแต<งบนผืนผ1าอย<างสวยงาม 



ชุมชนเมืองอาง (ชุมชนผลิตภัณฑDผ1าทอมือ) เปVนภูมิปeญญาผ1าทอมือ ด1วยเทคนิคที่มีเอกลักษณDเฉพาะ

ชาวกะเหรี่ยงเผ<าปกาเกอะญอ ซึ่งเปVนชนเผ<ากะเหรี่ยงในจังหวัดเชียงใหม< ที่มีการเลี้ยงชีพตนเองและครอบครัว

จากการทำการเกษตรอินทรียD และการทอผ1าเปVนอาชีพเสริมของผู1หญิงปกาเกอะญอ ซึ่งเปVนวิธีการทอผ1าแบบ

ดั้งเดิม ที่เรียกว<า การกี่เอว มีการสืบทอดมายาวนานกว<าร1อยปf แต<ผลิตภัณฑDผ1าทอมือของชุมชนนั้นไม<สามารถ

สร1างรายได1เสริมให1พวกเขาได1 เนื่องจากเปVนชุมชนขาดทักษะความรู1หลายๆในด1าน  เช<น ความคิดสร1างสรรคD 

เทคโนโลยี การคำนวณต1นทุน-กำไร และยังไม<เปVนที่รู1จัก จึงเปVนที่มาของการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑDผ1า

ทอมือ ชุมชนเมืองอางให1เปVนที่รู1จักมากที่รู1จักมากขึ้น สอดคล1องกับนโยบายของผู1นำชุมชนที่ต1องการให1เมือง

อางเปVนชุมชนท่ีปราศจาดสารเคมี เพ่ือเช่ือมโยงการท<องเท่ียวเชิงเกษตรอินทรียD 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 2 

เน้ือหาการฝ1กอบรมตามหลักสูตร 

 

1. การอบรมเชิงปฏิบัติการ “การออกแบบผลิตภัณฑDชุมชน” โดยคุณฉัตรรุ<ง ประกอบไวทยกิจ วิสาหกิจ

ชุมชนท<องเท่ียวอุตสาหกรรม สร1างสรรคDออนใต1 จังหวัดเชียงใหม< ร<วมกับอาจารยDวรรธนะรัตนD  ไชย

วงศD และ นายกวินวุฒิ สุทธนะ จากมทร.ล1านนา เชียงราย 

 



วัตถุดิบ (ถ6ามี) 

 ย1อมครามผง (ย1อมเย็น) 

  วัตถุดิบ 

   สีคราม  5%  : น้ำหนักผ1า 

   ไฮโดรซัลไฟตD 8 กรัม : น้ำ 1 ลิตร 

   โซดาไฟ  8 กรัม : น้ำ 1 ลิตร 

   เกลือ  30 กรัม : น้ำ 1 ลิตร 

* สังเกตท่ีของสีเขียวถ1ายังไม<ข้ึนให1เพ่ิมโซดากับโซดาแอชซีก 

 

  วิถีการย6อม 

- ต1มทำความสะอาดเส1นด1ายโดยผสมสบู<ต1มผ1าเพ่ือขจัดคาบมันและแปqงออก 

- นำเส1นด1ายลงย1อม ใช1เวลา 30 นาที 

- นำเส1นด1ายออกผ่ึงอากาศให1สีเปล่ียนเปVนสีคราม 

  (ถ1าต1องการให1ให1สีเข1มสามารถย1อมซ้ำได1อีกแต<ให1ผสมไฮโดรซัลไฟตDและโซดาไฟ เติมเข1าอีก) 

- ต1มทำความสะอาดสีส<วนเกินออกจากฝqาย โดยผสมสบู<ต1มผ1าลงในน้ำเพ่ือดึงเคมีและสี

ส<วนเกินออก 

- ซักน้ำสะอาด 2 กะละมัง 

- กาละมังสุดท1ายผสมน้ำยากันสีตก ปริมาณ 250 มิลลิลิต : น้ำ 1 กะละมัง 

- นำผ1าออกตาก 

2.  ฝsกปฏิบัติการการออกแบบผลิตภัณฑDชุมชน โดยคุณฉัตรรุ<ง ประกอบไวทยกิจ วิสาหกิจชุมชน

ท<องเท่ียวอุตสาหกรรมสร1างสรรคDออนใต1จังหวัดเชียงใหม< ….ร<วมกับอาจารยDวรรธนะ  รัตนDไชยวงศD 

และนายกวินวุฒิ สุทธนะ จากมทร.ล1านนา เชียงราย 

3. การอบรมเชิงปฏิบัติการ “ผลิตภัณฑDชุมชนกับการเร่ิมต1นช<องทางการตลาด ออนไลนDและออฟไลนD” - 

การสร1างยอดขายด1วยการตลาดออนไลนDและออฟไลนD - เคร่ืองมือการทำตลาดออนไลนD การสร1างเพจ 

Facebook, YouTube, Instagram, Tiktok โดยวิทยากรจากมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย ดร. 

อรวรรณ เช้ือเมืองพาน ร<วมกับอาจารยDวรรธนะรัตนDไชยวงศDและนายกวินวุฒิสุทธนะ จากมทร.ล1านนา 

เชียงราย 

 

 

 

 

การออกแบบบรรจุภัณฑ8 (Packaging) และการออกแบบตราสินคFา (LOGO) 

 



บรรจุภัณฑY (Package) คือการนำเอาวัสดุ เช<น กระดาษ พลาสติก แก1ว โลหะ และไม1 ประกอบเปVน

ภาชนะห<อหุ1มสินค1า เพื่อประโยชนDในการใช1สอยที่มีความแข็งแรง สวยงามได1สัดส<วนที่ถูกต1องสร1างภาพลักษณD

ท่ีดี มีภาษาในการติดต<อส่ือสาร และทำให1เกิดความพึงพอใจจากผู1ซ้ือสินค1า 

 

 
 

การออกแบบบรรจุภัณฑY (Packaging Design) หมายถึง การกำหนดรูปแบบและโครงสร1างของ

บรรจุภัณฑDให1สัมพันธDกับหน1าที่ใช1สอยของผลิตภัณฑD เพื่อการคุ1มครองปqองกันไม<ให1สินค1าเสียหายและเพ่ิม

คุณค<าด1านจิตวิทยาต<อผู1บริโภค โดยอาศัยท้ังศาสตรDและศิลป�ในการสร1างสรรคD 

 

 
 

หลักการออกแบบบรรจุภัณฑY 

การออกแบบโครงสร6าง เน1นคุณสมบัติของวัสดุใช1ทำบรรจุภัณฑDและรูปแบบบรรจุภัณฑD 

การออกแบบกราฟfก เน1นการส่ือความหมายด1วยภาพวาดสัญลักษณDต<าง ๆ ท่ีช<วยส<งเสริมการขาย 

   
 



วัตถุประสงคYของการออกแบบบรรจุภัณฑY 

1. เพ่ือช<วยปกปqองคุ1มครองและรักษาคุณภาพสินค1า 

2. เพ่ือเปVนตัวช้ีบ<ง และส่ือสารรายละเอียดสินค1า ดึงดูดผู1บริโภค ให1แสดงถึงภาพลักษณD 

3. เพื่อสร1างบรรจุภัณฑDให1สามารถเอื้อประโยชนDด1านหน1าที่ใช1สอยได1ดี มีความปลอดภัย ประหยัดและมี

ประสิทธิภาพ 

4. เพื่อสร1างบรรจุภัณฑDให1สามารถสื่อสาร และสร1างผลกระทบต<อผู1บริโภคโดยใช1ความรู1แขนงศิลปะเข1า

มาสร1างคุณลักษณะ เช<น มีเอกลักษณDลักษณะพิเศษที่ดึงดูดและสร1างการจดจำ ตลอดจนเข1าถึง

ความหมายและคุณประโยชนDของผลิตภัณฑD 

5. ความสำคัญของบรรจุภัณฑD 

6. รักษาคุณภาพ และปกปqองตัวสินค1าเร่ิมต้ังแต<การขนส<ง การเก็บให1ผลผลิต หรือผลิตภัณฑDเหล<าน้ันมิให1

เสียหาย 

7. ให1ความสะดวกในเร่ืองการขนส<ง การจัดเก็บมีความรวดเร็วในการขนส<ง เพราะสามารถรวมหน<วยของ

ผลิตภัณฑDเหล<าน้ันเปVนหน<วยเดียวได1 

8. ส<งเสริมทางด1านการตลาด บรรจุภัณฑDเพ่ือการจัดจำหน<ายเปVนส่ิงแรกท่ีผู1บริโภคเห็น ดังน้ันบรรจุภัณฑD

จะต1องจะทำหน1าที่บอกกล<าวสิ่งต<าง ๆ ของตัวผลิตภัณฑDโดยการบอกข1อมูลที่จำเปVนทั้งหมดของตัว

สินค1าและนอกจากนั้นจะต1องมีรูปลักษณDที่สวยงามสะดุดตาเชิญชวนให1เกิดการตัดสินใจซื้อ ซึ่งการทำ

หน1าท่ีดังกล<าวของบรรจุภัณฑDน้ันเปVนเสมือนพนักงานขายท่ีไร1เสียง (Silent Salesman) 

 

หน6าท่ีและประโยชนYของบรรจุภัณฑY 

1. คุ1มครองปqองกันตัวผลิตภัณฑD ไม<ให1สินค1าเสียรูปแตกหักไหลซึม 

2. รักษาคุณภาพอาหาร เช<น ปqองกันอากาศซึมผ<าน ปqองกันแสง และปqองกันความช้ืน เปVนต1น 

3. เปVนฉลากแสดงข1อมูลรายละเอียดของสินค1า เช<น เคร่ืองหมายการค1า ข1อมูลส<วนผสม และแหล<งผลิต 

เปVนต1น 

4. สร1างมูลค<าเพ่ิมให1แก<สินค1า 

5. เพ่ืออำนวยความสะดวกในการจัดวางขนส<งและจัดแสดง 

6. เปVนการส<งเสริมการขายและเพ่ิมยอดขาย 

 

หน6าท่ีของบรรจุภัณฑYด6านการตลาด(Marketing Functions) 

 



 
1. หน1าท่ีส<งเสริมการขาย 

2. หน1าท่ีสร1างมูลค<าเพ่ิม 

3. หน1าท่ีให1ความถูกต1อง รวดเร็วในการขาย 

4. หน1าท่ีรักษาส่ิงแวดล1อม 

5. หน1าท่ีในการรณรงคDเร่ืองต<าง ๆ เช<น กินของไทยใช1ของไทย  ส<งเสริมการท<องเท่ียว 

 

ลักษณะของการบรรจุภัณฑY 

บรรจุภัณฑDข้ันท่ีหน่ึง (Primary Packaging) 

 

 
 

บรรจุภัณฑDข้ันท่ีสอง (Secondary Packaging) 

 

P1 = Product (ตัวสินค3า)

P2 = Place (สถานที่)

P3 = Price (ราคา)

P4 = Promotion (การประชาสัมพันธK)

P5 = Packaging (บรรจุภัณฑK)

หลัก 5 P 

กลยุทธ'ทาง

การตลาด 



 
 

 

บรรจุภัณฑDเพ่ือการขนส<ง (Shipping Packaging) 

 

 
 

องคYประกอบท่ีสำคัญบนบรรจุภัณฑY 

1. ช่ือสินค1า 

2. ตราสินค1า 

3. สัญลักษณDทางการค1า 

4. รายละเอียดของสินค1า 

5. รายละเอียดส<งเสริมการขาย 



6. รูปภาพ 

7. ส<วนประกอบของสินค1า 

8. ปริมาตรหรือปริมาณ 

9. ช่ือผู1ผลิตและผู1จำหน<าย (ถ1ามี) 

10. รายละเอียดตามข1อบังคับของกฎหมาย เช<น วันผลิต และวันหมดอายุ เปVนต1น หลังจากที่มีการ

เก็บข1อมูลรายละเอียดต<าง ๆ ดังกล<าวมาแล1วจึงเริ่มกระบวนการออกแบบด1วยการเปลี่ยนข1อมูลที่ได1รับมาเปVน

กราฟฟ�กบนบรรจุภัณฑD 

 
ข6อกำหนดในการออกแบบบรรจุภัณฑY 

1. ชนิดของวัสดุมีความเหมาะสม ปqองกันสินค1าได1ตลอดอายุการวางขาย 

2. รูปแบบกลมกลืนสอดคล1องกับสินค1า 

3. ขนาดพอดีและสามารถรับน้ำหนักสินค1าได1 

4. การข้ึนรูป การบรรจุ เป�ด-ป�ดสะดวก ไม<ยุ<งยาก 

 

ข6อพิจารณาในการออกแบบบรรจุภัณฑY 

1. ลักษณะของสินค1า คุณสมบัติทางกายภาพประกอบด1วย ขนาด รูปทรง ปริมาตร ส<วนประกอบหรือ

ส<วนผสม ของแข็ง ของเหลว  

2. ตลาดเปqาหมาย ต1องศึกษาความต1องการของลูกค1าเปqาหมายเพื่อจะได1เลือกบรรจุภัณฑDที่ตรงกับความ

ต1องการของตลาดหรือกลุ<มลูกค1าการพัฒนาบรรจุภัณฑD 

3. วิธีจัดจำหน<าย การจำหน<ายโดยตรงจากผู1ผลิตไปสู<ผู1บริโภคย<อมต1องการบรรจุภัณฑDลักษณะหน่ึง  

4. การขนส<ง มีหลายวิธี และใช1พาหนะต<างกัน รวมทั้งระยะในการขนส<ง ความทนทาน และความ

แข็งแรงของบรรจุภัณฑD  

5. การเก็บรักษา  การเลือกบรรจุภัณฑDจะต1องพิจารณาถึงวิธีการเก็บรักษา สภาพของสถานที่เก็บรักษา 

รวมท้ังวิธีการ เคล่ือนย1ายในสถานท่ีเก็บรักษาด1วย 

6. ลักษณะการนำไปใช1งาน  ต1องนำไปใช1งานได1สะดวกเพ่ือประหยัดเวลา แรงงาน และค<าใช1จ<าย 



7. ต1นทุนของบรรจุภัณฑD  เปVนปeจจัยที่จะต1องคำนึงถึงเปVนอย<างมาก และต1องคำนึงถึงผลกระทบที่มีต<อ

ยอดขาย หรือความสูญเสียค<าใช1จ<ายอ่ืน ๆ 

8. ปeญหาด1านกฎหมาย  บทบัญญัติด1านกฎหมายเกี่ยวกับบรรจุภัณฑDที่ปรากฏชันเจน คือ กฎระเบียบ

และข1อบังคับเก่ียวกับฉลากการออกแบบกราฟ�กของผลิตภัณฑDต1องเปVนไปตามข1อบังคับ 

 

วัสดุกันกระแทก 

วัสดุกันกระแทก ที่นิยมใช1กันอยู<ในปeจจุบัน เพื่อใส<ลงไปใน กล<องไปรษณียD กล<องใส<เอกสาร หรือ 

บรรจุภัณฑDใส<อาหาร ต<างๆ มีหลากหลายชนิด และแต<ละชนิดมีข1อดีข1อด1อย และมีคุณสมบัติที่เหมาะสำหรับ

การใช1งานแตกต<างกัน ดังน้ี 

 

1. แผrนกระดาษลูกฟูก (Cardboard) 

  กระดาษลูกฟูก มีสองลักษณะคือ เปVนแผ<นกระดาษลูกฟูก และม1วนกระดาษลูกฟูก ทั้ง 2 ลักษณะทำ

หน1าที่เปVนแผ<นรองสินค1า ห<อหุ1มสินค1า หรือกั้นตัวสินค1าที่อยู<ในบรรจุภัณฑD เช<น แบ<งช<องของกล<องบรรจุเครื่อง

แก1ว เช<น ใช1ห<อหุ1มช้ินส<วน ของเฟอรDนิเจอรDหรือช้ินส<วนของเคร่ืองจักร 

     
 

2. โฟมพอลิสไตรีน (PS Foam) 

  โฟมพอลิสไตรีน มีคุณสมบัติที่ปqองกันการกระแทกได1เปVนอย<างดี ตัวอย<างการนำโฟมพอลิสไตรีนมาใช1

งาน ได1แก< การนำโฟมชนิดขึ้นรูปจากแม<แบบใช1กับพวกเครื่องแก1ว เซรามิก อุปกรณDไฟฟqา เครื่องมือเครื่องใช1ท่ี

มีความประณีต ชนิดช้ินเล็กๆ 

 

       
 



3. แผrนพลาสติกอัดอากาศ (Air Bubble Cushion) 

  บรรจุภัณฑDพลาสติก ที่ทำมาจากแผ<นพลาสติกอัดอากาศ  ทำจากแผ<นฟ�ลDมพอลิเอทิลีน 2 แผ<น 

ประกบกัน โดยทำให1เกิดที่กันอากาศเล็กๆ เกิดขึ้นระหว<างแผ<น ใช1ในการห<อหุ1มสินค1าชิ้นเล็กๆ อย<างเช<น เซรา

มิก หัตถกรรม หรือท่ีเราคุ1นเคย เช<น ใช1ห<อหุ1มตู1เย็น เพ่ือปqองกันแรงกระแทกระหว<างขนส<ง 

 

      
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. ฝอยไม6 

  การใช1ฝอยไม1เปVนวัสดุกันกระแทกแทนเยื่อกระดาษขึ้นรูป (Pulp Mold) ในอดีตมีให1เราเห็นได1บ<อยๆ 

กับสินค1าประเภท ผัก ผลไม1 หรือสินค1าอุตสาหกรรมหลายประเภท แต<ปeจจุบันไม<นิยมใช1ในสินค1าอุตสาหกรรม 

ผักและผลไม1 เนื่องจากปqองกันปeญหาปนเป��อน แต<ยังนิยมใช1กับสินค1าประเภทของขวัญ หรือสินค1าที่แสดงถึง

ความมีคุณค<าสูง เช<น หินแกะสลักขนาดเล็ก หรืองานฝfมือพวกเซรามิก เพราะเปVนวัสุดกันกระแทกท่ีได1จาก

ธรรมชาติ 



      
 

5. ฝอยกระดาษ 

  ฝอยกระดาษ เปVนวัสดุกันกระแทกท่ีหาได1ง<ายราคาถูก แต<มีข1อด1อยคือ ดูดซับความช้ืนในอากาศได1ง<าย 

มีการปนเป��อนของฝุbนละอองและไม<สะอาด ทำให1ไม<นิยมใช1ในงานอุตสาหกรรมหรืออาหารเปVนเภทผักหรือ

ผลไม1 แต<จะใช1งานประเภทเดียวกับฝอยไม1 คือเปVนสินค1าประเภทงานฝfมือ หินแกะสลักขนาดเล็ก และ

เฟอรDนิเจอรDของแตกแต<งช้ินเล็กๆ 

 

      
 

 

 

 

 

 

 

 

 

6. กระดาษคราฟทY (Kraft Paper) 

  กระดาษคราฟทD (Kraft Paper) ค ือ กระดาษที ่ผล ิตมาจากเย ื ่อเคมี (Chemical Pulp) จาก

กระบวนการคราฟทD (Kraft Process) เปVนการใช1เทคโนโลยีเพื่อแปรสภาพจากเนื้อไม1มาเปVนเยื่อกระดาษไม1 



(Wood Pulp) วิธีการนั้นจะใช1ทั ้งสารเคมี และความร1อนเพื่อทำการแยกเยื่อไม1 เราเรียกวิธีการนี้ว<าการ

กระบวนการคราฟทD ซึ่งจะทำให1ได1กระดาษที่มีความแข็งแรง คงทน และมีความเหนียวสูง จึงถูกนิยมนำมาใช1

เพ่ือห<อหุ1มส่ิงของ ช<วยสำหรับการกันกระแทกได1ดีเช<นเดียวกัน 

      
 

เทคนิคการออกแบบบรรจุภัณฑY Packaging Design 

ข6อกำหนดในการออกแบบโครงการบรรจุภัณฑY 

1. ชนิดของวัสดุมีความเหมาะสม ปqองกันสินค1าได1ตลอดอายุ การวางขาย 

2. รูปแบบกลมกลืนสอดคล1องกับสินค1า 

3. ขนาดพอดีและสามารถรับน้ำหนักสินค1าได1 

4. การข้ึนรูป การบรรจุ เป�ด-ป�ดสะดวก ไม<ยุ<งยาก 

5.  

 
 

ในการออกแบบบรรจุภัณฑD นักออกแบบต1องคำนึงถึงศาสตรDและศิลป�สำหรับใช1แก1ปeญหาการ

ออกแบบบรรจุภัณฑDแต<ละด1านให1เกิดผลลัพธDการออกแบบบรรจุภัณฑDที ่มีประสิทธิภาพ ในการบรรลุ

วัตถุประสงคDหลักของบรรจุภัณฑDสองข1อคือ                                  

 1. การออกแบบโครงสร1างบรรจุภัณฑD                  

 2. การออกแบบกราฟ�กบรรจุภัณฑD  

 

 



การออกแบบโครงสร6างบรรจุภัณฑY 

 

      

     
 

      
 

 
 



 
 

การออกแบบกราฟฟfคบนบรรจุภัณฑY 

การออกแบบและการจัดวางรูปประกอบตัวอักษร ลวดลาย ถ1อยคำ เครื่องหมายหรือตราสัญลักษณD

ทางการค1า โดยใช1หลักวิชาการทางศิลปะ การจัดภาพองคDประกอบศิลป�เพ่ือให1ผลงานมีความประสานกลมกลืน

กันอย<างสวยงามและสามารถบรรลุวัตถุประสงคDท่ีวางไว1 

 

      
 

 
 



 
การออกแบบตราสินคFา (LOGO) 

 

กำหนดช่ือตราสินค6า (Brand)  

       ตราสินค1าใช1เปVนชื่อหรือเครื่องหมายสำหรับการเรียกขานผลิตภัณฑD  ผู1ประกอบการจะต1องทำ

การกำหนดชื่อตราสินค1าให1เรียบร1อยก<อนการออกแบบบรรจุภัณฑD โดยกำหนดให1ชื่อตราสินค1ามีความเปVน

เอกลักษณD ชัดเจน น<าสนใจ ที่สำคัญจะต1องเปVนที่จดจำได1ง<ายแก<ผู1บริโภคตราสินค1าท่ีดีนั้นสามารถยกตัวอย<าง

ได1ดังนี้ คือตั้งตามชื่อเจ1าของกิจการ ตั้งตามความเชื่ออันเปVนมงคล ตั้งตามแหล<งที่มาของผลิตภัณฑD หรือตั้งโดย

การผสมคำท่ีมีความหมายให1เกิดเปVนคำใหม<ท่ีมีเอกลักษณD 

  

ลักษณะท่ีดีของตราสินค6าท่ีดี 

1. สั ้น กะทัดรัด จดจำได1ง<าย ออกเสียงได1ง<ายมีความโดดเด<นเปVน เอกลักษณDเฉพาะตัวแปลเปVน

ภาษาต<างประเทศได1ง<ายมีความหมายท่ีเหมาะสม 

2. สามารถบอกถึงคุณสมบัติท่ีสำคัญของผลิตภัณฑD 

3. สอดคล1องกับค<านิยมและวัฒนาธรรมของกลุ<มลูกค1าเปqาหมาย สามารถนำไปจดทะเบียนการค1าได1ต1อง

ไม<ซ้ำกับของเดิมท่ีมีอยู< 

 



 
 

สีสันและกราฟฟfค  

 สีสันและกราฟฟ�คนี้คือการรวมของการใช1สัญลักษณD ตัวอักษร ภาพประกอบ ลวดลายและพื้นผิว ซ่ึง

ส<วนประกอบทั้งหมดสามารถบ<งบอกถึงชื่อตราสินค1า ลักษณะผลิตภัณฑD ที่บรรจุอยู<ภายในได1และสามารถ

แสดงถึงแหล<งท่ีมาของผลิตภัณฑDได1ด1วย 

 
 

ความหมายของสีม<วง : ความหรูหรา ลึกลับ สง<างาม ความรักแบบลุ<มหลง โรแมนติก มีสเน<หD ร่ำรวย

เหมาะกับธุรกิจที่เกี่ยวกับผู1หญิง เครื่องสำอาง น้ำหอม และเครื่องประดับ ตัวอย<างการออกแบบโลโก1 แบรนดD

สินค1า ท่ีใช1สีม<วง เช<น Yahoo การบินไทย ธนาคารไทยพาณิชยD ศรีจันทรD Cutepress ฯ 

 



 
 

ความหมายของสีชมพู : ความอ<อนโยน บอบบาง หญิงสาว รักแรกพบ อ<อนไหว น<าเอ็นดูน<าทะนุ

ถนอม เหมาะกับธุรกิจที ่เกี ่ยวกับผู 1หญิง เครื ่องสำอาง สกินแครD น้ำหอม และร1านเสื ้อผ1า ตัวอย<างการ

ออกแบบโลโก1 แบรนดDสินค1า ท่ีใช1สีชมพู เช<น Etude Yayoi Daiso ธนาคารออมสิน ฯ 

 
 

  ความหมายของสีแดง : ความกล1าหาญ มีพลัง ความรักแบบร1อนแรง อันตราย ตื่นเต1น ความเร็ว ผู1นำ

สีแดงน้ันเปVนสีท่ีโดดเด<นและดึงดูดการมองเห็นได1ดีท่ีสุด เปVนสีท่ีกระตุ1นให1เกิดความต1องการปลุกเร1าภายในได1ดี 

เราจึงมักเห็นปqาย Sale หรือปqายเตือนภัยต<าง ๆ ออกมาเปVนสีแดงเพราะเปVนสีแรกที่คนส<วนใหญ<จะมองเห็น 

เหมาะกับธุรกิจประเภทอาหาร ร1านอาหาร อุปกรณDกีฬา เทคโนโลยี ตัวอย<างการออกแบบโลโก1 แบรนดDสินค1า 

ท่ีใช1สีแดง เช<น Central PizzaHut KFC Kitkat ฯ 

 



 
 

เราจึงมักเห็นสีส1มได1ในทั้งธุรกิจที่เกี่ยวกับอาหาร สุขภาพ และเทคโนโลยีต<าง ๆ ตัวอสีส1มนั้นเปVนสีท่ี

คาบเกี่ยวระหว<างสีเหลืองและสีแดง เปVนสีที่รู1สึกถึงความเปVนเพื่อนความไว1เนื้อเชื่อใจได1 เปVนกันเอง อีกนัยนึ

งคือรู 1สึกถึงความมีพลังงานเช<นกัน ย<างการออกแบบโลโก1 แบรนดDสินค1า ที ่ใช1สีส1ม เช<น Shopee CAt 

ThaiSmile Kerry ฯ 

 
 



สีเหลืองเปVนสีที่ได1รับความนิยมในการนำไปใช1ในการออกแบบเปVนอย<างมากเนื่องจากเปVนสีที่จับคู<ได1

ง<าย มีลูกเล<น และเปVนสีที ่สะดุดตารองลงมาจากสีแดง เราสามารถเห็นสีเหลืองได1กับแทบทุกธุรกิจ ทุก

ผลิตภัณฑD ตัวอย<างการออกแบบโลโก1 แบรนดDสินค1า ที ่ใช1สีเหลือง เช<น Mcdonald สายการบินนกแอรD 

Mr.D.I.Y ฯ 

 
 

ความหมายของสีเขียว : ความอุดมสมบูรณD ธรรมชาติ เติบโต สดช่ืน สุขภาพดี ปลอดภัย ในช<วงปfหลัง 

ๆ นี้สีเขียวกลับมาได1รับความนิยมใช1ในการออกแบบเปVนอย<างมากเนื่องจากตัวสีเขียวเองสามารถสื่อถึงความ

เปVนธรรมชาติและสุขภาพได1เปVนอย<างดี นอกจากนี้สีเขียวเองยังเปVนสีที่มีหลายโทนทั้งสีเข1มและสีอ<อนที่ให1

อารมณDที่แตกต<างกันค<อนข1างมาก จึงตอบโจทยDกับธุรกิจได1หลายประเภท ทั้งสินค1าออรDแกนิค ร1านอาหาร 

ผลิตภัณฑDเสริมอาหาร และเครื่องดื่ม ตัวอย<างการออกแบบโลโก1 แบรนดDสินค1า ที่ใช1สีเขียว เช<น Starbuck 

Amazon Grab ธนาคารกสิกรไทย ฯ 

 



 

 
 

ความหมายของฟqา – น้ำเงิน : ปลอดภัย มั่นคง สงบ น<าเชื่อถือ พึ่งพาได1 ราบรื่น สบายโทนสีฟqาและสี

น้ำเงินนั้นเปVนสีที่แสดงถึงความเปVนมืออาชีพและสามารถพึ่งพาได1 เปVนสีโทนกลาง ๆ ที่สามารถใช1ได1กับแทบ

ทุกผลิตภัณฑDและได1รับความนิยมในการออกแบบอยู<เสมอ ตัวอย<างการออกแบบโลโก1 แบรนดDสินค1า ที่ใช1สีฟqา-

น้ำเงิน เช<น Samsung Unilever Boots Advice ธนาคารกรุงไทย ฯ 

 



 
 

ความหมายของสีดำ : ความนิ่ง ลึก ความเปVนผู1ใหญ< มั่นคง หนักแน<น ความเปVนทางการเรามักเห็นสี

ดำในแบรนดDท่ีระดับ Hi-end เพราะสีดำน้ันเปVนสีท่ีไม<โดดเด<น ดังน้ันแบรนดDท่ีจะเลือกใช1สีดำเปVนสีหลักน้ันต1อง

ใช1องคDประกอบอื่น ๆ เข1ามาช<วยเช<น ลายเส1น หรือ texture ที่ทำให1สีดำนั้นไม<เรียบจนเกินไป ไม<กลืนไปกับส่ิง

อื่น ๆ ทั้งนี้ สีดำก็เปVนอีกสีที่ไม<เหมาะกับธุรกิจประเภทอาหารสักเท<าไหร< ตัวอย<างการออกแบบโลโก1 แบรนดD

สินค1า ท่ีใช1สีดำ เช<น Loreal Banana ฯ 

 

ตัวอยrางตราสินค6า (LOGO) ผลิตภัณฑYชุมชน 

 

 
 



 

 

 
 

 

 

 

 



 

ตัวอยrางบรรจุภัณฑY (Packaging) 

 

        
 

 



 

 
 

 



 





 

 







 

 



        
 

 



4. การอบรมเชิงปฏิบัติการ “การวิเคราะหDต1นทุนผลิตภัณฑDชุมชน” โดยวิทยากรจากมหาวิทยาลัยราช

ภัฏเชียงราย ดร. อรวรรณ เช้ือเมืองพาน ร<วมกับอาจารยDวรรธนะรัตนDไชยวงศDและนายกวินวุฒิ สุทธ

นะ จากมทร.ล1านนา เชียงราย 

 
 

 

 



 
 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 



บทท่ี 3 กระบวนการวิธีการผลิต/วิธีการดำเนินงาน 

 

 

กำหนดการ อบรมเชิงปฏิบัติการด6านการพัฒนาอาชีพ 

ภายใต6โครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบลแบบบูรณาการมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

ล6านนา ในเขตพ้ืนท่ีตำบลบ6านหลวง อำเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหมr 

 

วันท่ี  ๑๑ – ๑๒  กันยายน  ๒๕๖๔ 

ณ หอประชุมหมูrบ6าน บ6านเมืองอาง หมูr ๙ ตำบลบ6านหลวง อำเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหมr 

วันท่ี  ๑๑  กันยายน  ๒๕๖๔ 

เวลา รายละเอียด 

๐๘.๐๐ - ๐๘.๓๐น. ลงทะเบียน 

๐๘.๓๐ - ๐๙.๐๐น. พิธีเป�ดโครงการ 

๐๙.๐๐ - ๑๒.๐๐น. - การอบรมเชิงปฏิบัติการ “การออกแบบผลิตภัณฑDชุมชน” 

  โดยคุณขรินทรDทิพยD  ศรีเมฆ วิสาหกิจชุมชนท<องเท่ียวอุตสาหกรรม  

  สร1างสรรคDออนใต1 จังหวัดเชียงใหม< ร<วมกับอาจารยDวรรธนะรัตนD ไชยวงศD และ  

  นายกวินวุฒิ สุทธนะ จากมทร.ล1านนา เชียงราย 

๑๒.๐๐ - ๑๓.๐๐น.  พักรับประทานอาหารกลางวัน 

๑๓.๐๐ - ๑๘.๐๐น. - ฝsกปฏิบัติการการออกแบบผลิตภัณฑDชุมชน 

  โดยคุณขรินทรDทิพยD  ศรีเมฆ วิสาหกิจชุมชนท<องเท่ียวอุตสาหกรรม  

  สร1างสรรคDออนใต1 จังหวัดเชียงใหม< ร<วมกับอาจารยDวรรธนะรัตนD ไชยวงศD  

  และนายกวินวุฒิ สุทธนะ จากมทร.ล1านนา เชียงราย 

 

วันท่ี   ๑๒  กันยายน  ๒๕๖๔ 

เวลา รายละเอียด 

๐๘.๐๐ - ๐๙.๐๐น. ลงทะเบียน 

๐๙.๐๐ - ๑๒.๐๐น. - การอบรมเชิงปฏิบัติการ “ผลิตภัณฑDชุมชนกับการเร่ิมต1นช<องทางการตลาด

ออนไลนDและออฟไลนD” 

- การสร1างยอดขายด1วยการตลาดออนไลนDและออฟไลนD  

- เคร่ืองมือการทำตลาดออนไลนD การสร1างเพจ Facebook, YouTube, 

Instagram, Tiktok 

โดยคุณขรินทรDทิพยD  ศรีเมฆ วิสาหกิจชุมชนท<องเท่ียวอุตสาหกรรม  



สร1างสรรคDออนใต1 จังหวัดเชียงใหม< ร<วมกับอาจารยDวรรธนะรัตนD ไชยวงศD  

และนายกวินวุฒิ สุทธนะ จากมทร.ล1านนา เชียงราย 

๑๒.๐๐ - ๑๓.๐๐น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 

๑๓.๐๐ - ๑๘.๐๐น. - การอบรมเชิงปฏิบัติการ “การวิเคราะหDต1นทุนผลิตภัณฑDชุมชน” 

โดยคุณขรินทรDทิพยD  ศรีเมฆ วิสาหกิจชุมชนท<องเท่ียวอุตสาหกรรม  

สร1างสรรคDออนใต1 จังหวัดเชียงใหม< ร<วมกับอาจารยDวรรธนะรัตนD ไชยวงศD และ

นายกวินวุฒิ  สุทธนะ จากมทร.ล1านนา เชียงราย  
 

รูปแบบการดำเนินงาน  

1.การประชุมวางแผนการทำงาน แบ<งหน1าท่ีรับผิดชอบ 

2.การลงพ้ืนท่ีเก็บข1อมูล 

3.การวิเคราะหDข1อมูล (Swot) 

4.การมีส<วนร<วมกับคนในชุมชน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 4  

สรุป 

 

 การจัดอบรมคร้ังน้ีมีผู1เข1าร<วมการอบรมท้ังส้ิน 50 คน และมีผู1ตอบแบบสอบถามท้ังส้ิน 50 คน โดย

ผู1เข1าร<วมได1กรอกแบบประเมินความพ่ึงพอใจและแสดงความคิดเห็น สามารถ สรุปได1 ดังน้ี  

1.  ด6านกระบวนการ/ข้ันตอนการให6บริการฝ1กอบรม จากการหาค<าเฉล่ีย ระดับคะแนนเต็ม 5 สรุปได1ดังน้ี  

การประชาสัมพันธDและแจ1งข1อมูลการฝsกอบรม มีค<าเฉล่ีย4.8 อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก, ด1านการต1อนรับและ

อำนวยความสะดวก คิดเปVนร1อยละ 58% อยู<ในเกณฑDพึงพอใจมาก 

2.  ด6านส่ิงอำนวยความสะดวก และระยะเวลา   จากการหาค<าเฉล่ีย ระดับคะนนเต็ม 5 สรุปได1ดังน้ี ความ

เหมาะสมของสถานท่ีจัดฝsกอบรม คิดเปVนร1อยละ 74% อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก, ด1านความเหมาะสมของ

เคร่ืองมือ/อุปกรณD คิดเปVนร1อยละ 56% อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก, ด1านความเหมาะสมของอาหาร อาหารว<าง

และเคร่ืองด่ืม คิดเปVนร1อยละ 56% อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก และด1าน ความเหมาะสมของระยะเวลาในการ

ฝsกอบรม มีค<าเฉล่ีย อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก 

3.  ด6านวิทยากรและส่ือประกอบการฝ1กอบรมโดยรวม จากการหาค<าเฉล่ีย ระดับคะแนนเต็ม 5 สรุปได1ดังน้ี 

ด1านความรู1ความสามารถของวิทยากรมากน1อยเพียงใด คิดเปVนร1อยละ 62% อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก, ด1าน

เทคนิคการถ<ายทอดความรู1ของวิทยากรมากน1อยเพียงใด คิดเปVนร1อยละ 62% อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก และ

ด1าน การเป�ดโอกาสให1ผู1เข1าอบรมมีส<วนร<วมในการทำกิจกรรมและแสดงความคิดเห็นมากน1อยเพียงใด คิดเปVน

ร1อยละ62% อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก 

4.  ด6านคุณภาพการฝ1กอบรมโดยรวม จากการหาค<าเฉล่ีย ระดับคะแนนเต็ม 5 สรุป ได1ดังน้ี ด1านหัวข1อเร่ือง

และเน้ือหาของการฝsกอบรมเหมาะสมเพียงใด คิดเปVนร1อยละ 66% อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก, ด1านการได1รับ

ความรู1ความเข1าใจจากการฝsกอบรม คิดเปVนร1อยละ 64% อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก, ด1านการนำความรู1ไปใช1ใน



ชุมชน มีค<าเฉล่ีย   อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก และการได1รับประโยชนDจากการฝsกอบรม คิดเปVนร1อยละ 74 %  

อยู<ในเกณฑDพ่ึงพอใจมาก  

    

 จากผลการประเมินเม่ือพิจารณาในด1านคุณภาพการฝsกอบรมโดยรวมแสดงให1เห็นถึงการได1รับความรู1

และความเข1าใจในด1าน หัวข1อเร่ืองและเน้ือหาของการฝsกอบรม และการได1รับประโยชนDจากการฝsกอบรม ซ่ึง

สามารถนำไปใช1ในการทำผ1าทอได1 และสามารถนำไปพัฒนาผลิตภัณฑDให1มีความหลากหลายมากข้ึน 

 

ข6อเสนอแนะติชมในการอบรม 

-  ควรเพ่ิมระยะเวลาในภาคปฏิบัติ 

 

ผลท่ีได6รับจากโครงการ/กิจกรรม 

- กลุ<มสตรีมีการทำงานเปVนทีม มีผู1นำกลุ<มท่ีเขาเปqาหมายท่ีตรงกัน  

- ชุมชนได1นำความรู1จากการอบรมมาสร1างผลิตภัณฑDของชุมชนท่ีเปVนเอกลักษณDของชุมชนในการส<งเสริมการ- 

- ท<องเท่ียวเชิงสุขภาพท่ีสอดคล1องกับนโยบายของผู1นำชุมชน  

- คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนดีข้ึนจาการท่ีผลิตภัณฑDของชุมชนไม<เปVนท่ีรู1จัก หลังจากท่ีเปVนท่ีรู1จักมากข้ึน------

- ก<อให1เกิดรายได1มากข้ึนจากการเพ่ิมช<องทางการจัดจำหน<ายสินค1าผ<านช<องทางออนไลนD 

- ชุมชนมีความรู1มากข้ึนจากการส<งเสริมการให1ความรู1ด1านการคำนวณและแนวทางการลดต1นทุน และการ

พัฒนาช<องทางการตลาด อีกท้ังยังสามารถนำไปประยุกตDใช1ได1หลากหลายอาชีพ 

 

ความพึงพอใจของผู6เข6ารrวมโครงการ 

- การอบรมน้ีสามารถนำไปต<อยอดความรู1ความสามารถในการสร1างสรรคDผลิตภัณฑDผ1าทอได1 

- สามารถนำไปสร1างรายได1เสริม สามารถนำไปใช1อาชีพอ่ืนได1ด1วย 

- เปVนการจัดกิจกรรมท่ีสามารถสร1างรายได1จริง 

- วิทยากรพูดเข1าใจง<าย มีกิจกรรมให1เล<น ทำให1ไม<น<าเบ่ือ 

- เปVนประโยชนDมากท่ีมีการสอน และได1ปฏิบัติจริง ทำให1เราสามารถสอบถามวิทยากรได1 ในส<วนท่ีเราไม<เข1าใจ 

- เปVนท่ีสนใจของชาวบ1านมานานแล1ว แต<ไม<มีโครงไหนจัดกิจกรรมในรูปแบบน้ี 

- อยากให1มีการจัดอบรมท่ีมีประโยชนDแบบน้ีต<อไป 

 

ป�ญหา/อุปสรรค แนวทางพัฒนาการดำเนินการ 



ป�ญหา/อุปสรรคและแนวทางพัฒนาการดำเนินโครงการ/กิจกรรมคร้ังตrอไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

การเดินทางไปยังสถานท่ีจัดการอบรมค<อนข1างลำบาก

เน่ืองจากเปVนพ้ืนท่ีบนดอยเส1นทางจึงไม<ค<อยสะดวก 

ชาวบ1านไม<ค<อยมีเวลาตรงกับวันจัดกิจกรรม 

ไม<มีผู1นำกลุ<มสตรีท่ีสามารถประสานงานกับเราได1 

เปล่ียนสถานท่ีจัดการอบรมท่ีสะดวกในการเดินทาง 

 

เปล่ียนวันเวลาให1ตรงกับชาวบ1านเปVนหลัก 

ประสานงานกับผู1นำชุมชนและจัดผู1นำกลุ<มสตรีท่ีสามรถปรพ

สานกับเราได1  



 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วันท่ี 11 กันยายน 2564 

1. กิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติการ “การออกแบบผลิตภัณฑDชุมชน” 

 



             

         
 

2. สาธิตและฝ1กปฏิบัติการการออกแบบผลิตภัณฑYชุมชน 

 

   
           

   
            



          
 

       
                              

        
          

 
 



 
 

 
 

 

วันท่ี 12 กันยายน 2564 

1. กิจกรรมการคำนวณต1นทุน/กำไรและการกำหนดราคาขาย 

 

            
 



            
 

    
 

    
 

2. กิจกรรมระดมความคิดอออกแบบโลโก1ชุมชน โลโก1ผ1าทอ และออกแบบผลิตภัณฑDผ1าทอท่ีทันสมัย 

 

             
 



      
              

  
 

- แบบสอบถาม 

 

                
 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัติผูFจัดทำ 

 

1. ช่ือ-นามสกุล    นางสาวอนิลลักษณD ศุภลักษณDพิทักษD (ตำแหน<ง บัณฑิตจบใหม<) 

Email   ning5874@gmail.com 

เบอรDโทร 0979755874 

จบการศึกษา มหาวิทยาลัยแม<โจ1 คณะศิลปศาสตรD สาขา พัฒนาการท<องเท่ียว 

ท่ีอยู< 61/5 ม.17 ต.บ1านหลวง อ.จอมทอง จ.เชียงใหม< 50160 

 

2. ช่ือ-นามสกุล พัชรินทรD ดำรงอนุรักษD  (ตำแหน<ง บัณฑิตจบใหม<) 

Email Phatcharin.DK@gmail.com 

เบอรDโทร  091-9155845 

จบการศึกษา  มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม< คณะมนุษยศาสตรDและสังคมศาสตรD สาขาการ

ท<องเท่ียวและการโรงแรม  

ท่ีอยู<  91 ม.9 ต.บ1านหลง อ.จอมทอง จ.เชียงใหม< 50160 

 

3. ช่ือ นางสาว วันเพ็ญ อนุรักษDไพรดี (ตำแหน<ง นักศึกษา) 

Email gg870011@gmail.com 

เบอรD โทรศัพทD 0611202693 

กำลังศึกษาระดับ ปวส 2 แผนกการโรงแรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล1านนาเชียงราย  

ท่ีอยู< 246 หมู< 6 ตำบล สบเมย อำเภอ สบเมยจังหวัดแม<ฮ<องสอน 

 



4. ช่ือ นางสาว อาทิตยา จินใจ (ตำแหน<ง นักศึกษา) 

Email Ploy311042arthittaya@gmail.com 

เบอรD 0903174936 

กำลังศึกษา มหาวิทยาลัยแม<โจ1ระดับป.ตรี คณะบริหารธุรกิจ  สาขาการตลาด 

ท่ีอยู< 257 หมู<10 ต.บ1านหลวง อ.จอมทอง จ.เชียงใหม< 50160 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายชื่อวิทยากร 

 

1. คุณฉัตรรุ<ง ประกอบไวทยกิจ วิสาหกิจชุมชนท<องเท่ียวอุตสาหกรรม สร1างสรรคDออนใต1 จังหวัดเชียงใหม< 

2. อาจารยDวรรธนะรัตนD   ไชยวงศD (จากมทร.ล1านนา เชียงราย) 

3. นายกวินวุฒิ สุทธนะ (จากมทร.ล1านนา เชียงราย) 

4. ดร. อรวรรณ เช้ือเมืองพาน (จากมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย) 


