[bookmark: _Hlk523276315][bookmark: _Hlk523274545]แบบฟอร์มข้อเสนอโครงการวิจัย (Concept Proposal) 
ภายใต้งบประมาณ Basic-Function Fund

 ทุนนักวิจัยรุ่นใหม่			 ทุนบัณฑิตศึกษา			  

เป้าหมาย (Objective)   ............................................................................................................................................
ผลสัมฤทธิ์ที่สำคัญ-หลัก (Key Result) ......................................................................................................................
ผลสัมฤทธิ์ที่สำคัญ-รอง (Key Result) .......................................................................................................................

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป
1.	ชื่อชุดโครงการวิจัย/โครงการวิจัยเดี่ยว 
    (ภาษาไทย)	……………………………………………………………………..…………………………………………………..…
	(ภาษาอังกฤษ)   .……………………………………...………………………………………………………..……………………….…

2. โครงการวิจัยย่อยภายใต้ชุดโครงการวิจัย (กรอกเฉพาะชุดโครงการวิจัย)
	โครงการวิจัยย่อยที่ 1	.................................................................................................................................... 
	โครงการวิจัยย่อยที่ 2	.......................................................................................................................................
3. ลักษณะโครงการวิจัย   
· โครงการใหม่  ดำเนินงานจำนวน ...............ปี
· โครงการต่อเนื่องจำนวน ...................ปี โดยเริ่มรับงบประมาณในปี.............
จำนวน........บาท ดำเนินงานเป็นปีที่ ............................... 
4. คำสำคัญ (Keywords) 
	(ภาษาไทย) ………………………...………………………………………………………..……………………………………………….
	(ภาษาอังกฤษ) ………………………...………………………………………………………..………………………………………….
5. สาขาการวิจัย  

6.รายละเอียดของคณะผู้วิจัย (ใช้ฐานข้อมูลจากระบบสารสนเทศกลางเพื่อบริหารงานวิจัยของประเทศ)ประกอบด้วย

	ลำดับที่
	ชื่อ – สกุล
	ตำแหน่งในโครงการ
	สัดส่วนการดำเนินโครงการวิจัย

	1. 
	
	
	

	2. 
	
	
	

	3. 
	
	
	



ส่วนที่ 2 ข้อมูลโครงการวิจัย
1. หลักการและเหตุผล
(แสดงถึงบริบทของพื้นที่ ข้อมูลที่เกี่ยวข้อง และระบุที่ไปที่มาของปัญหาและความต้องการของพื้นที่ (Situation Review) และอธิบายความจำเป็นและความสำคัญที่โครงการวิจัยจะเข้าไปแก้ไขปัญหาสำคัญ/พัฒนาศักยภาพที่สำคัญ ให้มีการอ้างถึงยุทธศาสตร์ชาติ ยุทธศาสตร์จังหวัด พื้นที่ และระบุคำถามงานวิจัยของโครงการวิจัย)
2. วัตถุประสงค์ (ระบุเป็นข้อ โดยครอบคลุมประเด็น 1.องค์ความรู้ 2.นวัตกรรม 3.การนำไปใช้ประโยชน์)
3. คำถามการวิจัย
4. กรอบการวิจัย  (กรอบการวิจัยที่เป็นแผนผังภาพแสดงถึงเป้าหมายและตัวชี้วัดของชุดโครงการ และมีการแสดงความเชื่อมโยงโครงการย่อยภายในชุดเพื่อตอบเป้าใหญ่ร่วมกัน) 
5. วิธีการดำเนินงานวิจัย (ระบุวิธีการดำเนินงานวิจัยที่สำคัญโดยสรุป)
6. สถานที่ทำวิจัย : โปรดระบุสถานที่ทำวิจัยจำแนกตามโครงการวิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากระบบ และเพิ่มเติมชื่อเฉพาะ เช่น ชุมชน  หมู่บ้าน
7. แผนการใช้จ่ายงบประมาณของโครงการวิจัย 
7.1 แสดงรายละเอียดประมาณการงบประมาณตลอดชุดโครงการ โดยแยกเป็น งบบริหารชุดโครงการวิจัย (สนับสนุนค่าบริหารจัดการไม่เกินร้อยละ 10) และโครงการวิจัยย่อย (ตลอดแผนการดำเนินงาน) โดยแบ่งเป็นหมวดต่าง ๆ ดังนี้
· [bookmark: _Hlk35601319]งบบุคลากร หมายถึง ค่าจ้างเงินเดือนลูกจ้างหรือเจ้าหน้าที่ที่โครงการจ้าง (ทั้ง Full-time และ Part-time) ในลักษณะรายวันหรือรายเดือนก็ได้
· งบดำเนินการ หมายถึง รายจ่ายที่กำหนดให้จ่ายเพื่อการบริหารงานโครงการ แบ่งเป็นหมวด (อ้างอิงจากระเบียบของ สกว.เดิม) ดังนี้ 
1) หมวดค่าตอบแทน หมายถึง ค่าตอบแทนนักวิจัยโดยปกติจะจ่ายเป็นรายเดือน และค่าตอบแทนที่ปรึกษา (จ่ายเป็นคน-วัน (Man-days) ตามงานที่ทำจริง ไม่รวมถึงค่าใช้จ่ายในการเดินทาง เบี้ยเลี้ยง และที่พัก ฯลฯ ซึ่งโครงการจะต้องจ่ายให้ต่างหากจากหมวดค่าใช้สอย) (ไม่เกินร้อยละ 25 ของงบประมาณรวมชุดโครงการ)
2) หมวดค่าใช้สอย หมายถึง ค่าใช้จ่ายเพื่อซื้อบริการต่างๆ และค่าใช้จ่ายที่ไม่เข้าลักษณะรายจ่ายหมวดอื่นๆ เช่น ค่าเดินทาง ค่าที่พัก ค่าเบี้ยเลี้ยง ค่าจัดกิจกรรมต่างๆ 
3) หมวดค่าวัสดุ หมายถึง ค่าใช้จ่ายในการจัดซื้อ จัดหาวัสดุ อุปกรณ์ และเอกสารตำราต่างๆ สำหรับใช้ในโครงการ 
· งบลงทุน แบ่งเป็น ค่าครุภัณฑ์ (หน่วย บพท. จะสนับสนุนตามความสำคัญและจำเป็นเร่งด่วน พิจารณาเป็นรายกรณี)
· งบค่าธรรมเนียมอุดหนุนสถาบัน (ไม่เกินร้อยละ 10 ของงบประมาณโครงการ จะจ่ายเมื่อสิ้นสุดโครงการ)




7.2 รายละเอียดการจัดซื้อครุภัณฑ์ : กรณีมีความต้องการซื้อครุภัณฑ์ให้ใส่รายละเอียด ดังนี้
· ชื่อครุภัณฑ์
· รายละเอียดครุภัณฑ์
· เหตุผลและความจำเป็นต่อโครงการ
· รายชื่อครุภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม และเครื่องมือที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย
หมายเหตุ : รายละเอียดการจัดซื้อครุภัณฑ์ (หากขอครุภัณฑ์กรุณาให้ข้อมูล Equipment Justification อย่างละเอียด)

ตัวอย่าง : การกรอกงบประมาณรวมตลอดโครงการ  
	Category
	Budget

	ค่าตอบแทน
	

	ค่าจ้างผู้ช่วยนักวิจัย
	

	ค่าใช้สอย
	

	· Design cost
	

	· ค่าวิเคราะห์ Analysis cost
	

	· ค่าจ้างที่ปรึกษาทางเทคโนโลยี/ทางธุรกิจ 
	

	· Prototype cost
	

	· ค่าใช้จ่ายอื่นๆ เช่น ค่าเดินทาง
	

	ค่าครุภัณฑ์
	

	ค่าวัสดุ อุปกรณ์ Materials and Supplies
	

	Facility rental/ User Fees 
(กรณีบริษัท Startup)
	













 
8. หน่วยงานร่วมดำเนินการ/ภาคเอกชนหรือชุมชนที่ร่วมลงทุนหรือดำเนินการ 
	ลำดับที่
	ปีงบประมาณ
	ชื่อหน่วยงาน/บริษัท
	แนวทางร่วมดำเนินการ
	การร่วมลงทุนในรูปแบบตัวเงิน
(in-cash) (บาท)
	การร่วมลงทุนในรูปแบบอื่น
(in-kind)
	รวม

	1
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	




9. ผลผลิต ผลลัพธ์ และผลกระทบจากงานวิจัยที่สอดคล้องกับ OKR (Output/Outcome/Impact)
	ระยะเวลา
	กิจกรรม
	Output 
	Outcome
	Impact

	
	
	
	
	




10. แนวทางการขับเคลื่อนผลงานวิจัยและนวัตกรรมไปสู่ผลลัพธ์และผลกระทบ
· การเชื่อมโยงกับนักวิจัยที่เป็นผู้เชี่ยวชาญในสาขาวิชาที่ทำการวิจัยทั้งในและต่างประเทศ (ถ้ามี) (Connections with other experts within and outside Thailand) และแผนที่จะติดต่อหรือสร้างความสัมพันธ์กับผู้เชี่ยวชาญ รวมทั้งการสร้างทีมงานวิจัยในอนาคตด้วย
	ลำดับที่
	หน่วยงาน
	การดำเนินงานร่วมกันและการเชื่อมโยงการขับเคลื่อนผลการวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์

	1.
	
	



· การเชื่อมโยงหรือความร่วมมือกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และผู้ใช้ประโยชน์จากงานวิจัย (Stakeholder and User Engagement) โดยระบุชื่อหน่วยงานภาครัฐ เอกชน ประชาสังคมและชุมชน โดยอธิบายกระบวนการดำเนินงานร่วมกันและการเชื่อมโยงการขับเคลื่อนผลการวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์อย่างชัดเจน รวมถึงอธิบายกระบวนการดำเนินงานต่อเนื่องของผู้ใช้ประโยชน์จากงานวิจัยเมื่อโครงการวิจัยเสร็จสิ้น 

	ลำดับที่
	หน่วยงาน
	การดำเนินงานร่วมกันและการเชื่อมโยงการขับเคลื่อนผลการวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์

	1.
	
	






11. การประเมินตนเอง (Self-assessment) (เฉพาะชุดโครงการวิจัย/โครงการวิจัยเดี่ยว)
11.1 ความสอดคล้องและความเป็นไปได้ในการตอบ  OKR ของแผนด้าน ววน. ของประเทศ 
◻  สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ  
◻  ตอบ KR ของ Platform และ KR ของ Program
◻  ตอบเฉพาะ KR ของ Program
◻  ตอบเฉพาะตัวชี้วัดของโครงการ
11.2 ความสอดคล้องของโครงการวิจัยย่อยกับ KR ของชุดโครงการ (เฉพาะชุดโครงการวิจัย)
◻ สอดคล้องทุกโครงการ
◻ สอดคล้องบางโครงการ
◻ ไม่สอดคล้อง 

11.3 [bookmark: _GoBack]ประสบการณ์การบริหารงานของหัวหน้าโครงการ ในการบริหารโครงการย้อนหลังไม่เกิน 5 ปี  
(โครงการที่เกิดผลกระทบสูง 5 ลำดับแรก) (เฉพาะชุดโครงการวิจัย/โครงการวิจัยเดี่ยว)
	ชื่อโครงการวิจัย
	ปีที่ได้รับงบประมาณ
	งบประมาณ (บาท)
	การนำไปใช้ประโยชน์

	
	
	
	

	
	
	
	





ลงนาม………………………………………
(……………………………………….)
หัวหน้าโครงการ
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LIVE Shop

Our Vision: Disrupt the Southeast Asian e-commerce apparel industry.

commerce and marketing app that aims to disrupt Southeast Asia’s fashion e-commerce industry. Using computer
vision and machine learning technology, users and sellers will be able to generate an accurate 3D model of their body and products respectively
from 2 photos taken from their smartphones. Users are then able to visualize exactly what they would look like wearing the clothes down to
the slightest crease, enabling more informed purchasing decisions and personalized shopping experience. Find inspiration from peers with similar

body structure and fashion sense. Join us to take a ride in the fashion revolution.

Business model canvas Name: Live Shop
Fr— oKy cciviion @ Vet roposiions @ Customerrtationsips | @ ustomersogments
| Fashion ventseg | | Marketing o | Tryonand buy cothesonline | [ Mulimecla maketing | |~ Thai millennisls
Zaap on sale shoppers and Mix & Match) (e IRy inIUgRET in Bangkok
business owners
| Beauty influencers |1 Visalize looksatracee for Sagi, ouTbe, | Thi fashion
@g Pimthay | Research into scaling. your bodyshape Gsean =) brand owners
coporcurities inthe
| Payment Providers | future | personslized shopiig D Dirc fghatigto
| Logistic companies | @ oyresourcos | Reach outtea wider [0 channe
- - consumer bse p
| Provide insightful
evelopers nforthe business
Pozion | Mabile application
Dstabase
[ sovestime tomswerdine, | | Iisiosan, L,
Marketers chat about sizes e
Designers

@ Costatructure @ Rovonuostreams

Commisian fom morksing

| Fined Technology develgprment, R & D costs Commision o, saes Phase 2.

[ —
| Variable: Marketing Costs, Team staff wages, Partnership fees 2 >

o
o
o
o

Intearstion wih big companies webstos





image1.jpg
Societal Readiness Level — SRL

Societal Readiness Level - SRL Ao seduanumfonvasmnufiasinaluladnisinudeay Mluns
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msudmsinnnslasinns Tusunsuvmnsiuding sneasBanddl

SRL 1 - Mmylasevidymuasivunananfosvamiuiiasimaluladnsfudsaudid - (identifying

problem and identifying societal readiness)

SRL 2 - msfuuatlym maeusmnAatunmsfauiamsuitymuasaanisalnanssnuiions
Wy uagszydilanilddudodiiertadulasnts (formulation of problem, proposed solution(s)
and potential impact, expected societal readiness; identifying relevant stakeholders for the

project.)

SRL 3 - Anw Ay waseuwwvenstavioudtymfiduiatusiuduiilanlddnudeifedes

(initial testing of proposed solution(s) together with relevant stakeholders)

SRL 4 - ayrageukumnskitgmiagnsvegeulufiuiiihsaafiefudunanssnuaiuiinininag
Winfu uazgaruniouvasasdniuiasinalulad (problem validated through pilot testing in

relevant environment to substantiate proposed impact and societal readiness)

SRL 5 - uwwnnsuidgwildsunisasssey gninaueuidilamlddnudedifioites area (proposed

solution(s) validated, now by relevant stakeholders in the area)

SRL 6 - wansdnwiluussgndldludawadeudu wesdliunsfugfidnlddiudeifisateafialvld

A
Forausuuzilomuiialiia
uansenuulUle (solution (s) demonstrated in relevant environment and in co-operation with

relevant stakeholders to gain initial feedback on potential impact)

SRL 7 - msUsulgalasenisuay/vEentsuuamansien n1suAtiyw) saudansvagaunisuus
vunsiaw Msuidgminlluaamwsdouifardostuiilanilddnude (refinement of project

and/or solution and, if needed, retesting in relevant environment with relevant stakeholders)

SRL 8 - Leuauuivnsnnsian mmsuAtgwilugduuuusumsdudunuiienysal wazldfunisseusy

(proposed solution(s) as well as a plan for societal adaptation complete and qualified)

SRL 9 - W msianwaznskidymredasinsidsunssensuwesasaluussandldleaiu

Fawandendu (actual project solution (s) proven in relevant environment)
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Business model canvas

Name: Live Shop

@ Key partners

| Fashion Eventseg
Zaap on sale

| Beautyinfluencers
(e.g Pimtha)

| Payment Providers

| Logistic companies

| Marketing to
shoppers and
business owners

| Research into scaling
opportunities in the
future

® Key resources

| Developers
| Database
| Marketers

| Designers

@ Value propositions.

| Tryon and buy clothes online
(Mix & Matchy

| Visualize looks attractive for
your body shape

| Personalized shopping

| Reach outtoa wider
consumer base

| Provide insightful
information for the business
owner

| saves time to answer dine)
chat about sizes

@c

O Multimedia marketing
(eg beauty influencers
on FB & IG, Pop-up
Booth, YouTube,
6-second ad)

O Direct marketing to
Rusiness nwners

® Channels

| Mobile application

| Instagram, Line,
Facebook, Twitter

®cu

I Thai millennials
in Bangkok

| Thai fashion
brand owners

@ Coststructure

| Fixed: Technology development, R & D costs

| Variable: Marketing Costs, Team staff wages, Partnership fees

® Revenue streams

ooao

O commission from marketing
Commission fro, sales (Phase 2)
Monthly Subscription to date report

Integration with big companies’ websites
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